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ZuSAmmENfASSuNg

Zusammen-
fassung
NichterstseitderCorona-PandemiespielendieWebauftrittevon
unternehmeneineimmergrößereRolle.Vielesverlagertsichzuneh-
mendvomOffline-indenOnline-Bereich.DieRelevanzdereigenen
WebsitesteigtfürdieKonzernedamitebenfalls:WersichindenRan-
kingsderSuchmaschineaufdenSpitzenplätzenetablierenwill,muss
seinOnline-Profilschärfen.

WirtschaftlichgesehenhabendieDAX40-unternehmenbereits
Spitzenpositionenerreicht.SeitdemdrittenQuartal2021istdieZahl
derimDeutschenAktienIndexabgebildetenfirmenzwarvon30
auf40angehobenworden.DennochbleibendieDAX 40einelitärer
Kreis,indenesnurdieErfolgreichstenschaffen.

AusdemSEO-Blickwinkelergibtsichschonbeioberflächlichem
HinsehenhäufigeineDiskrepanz:WährenddieDAX40-mitglieder
wirtschaftlichzurSpitzezählen,giltdasunterSEO-gesichtspunkten
vielfachnicht.

mitunsererAnalyseüberprüfenwirnichtnurdieseHypothese,sondern
werfenzugleicheinendetailliertenBlickaufdenjeweiligengradder
SEO-OptimierungundwiedieseindenWebsitesderbetreffenden
unternehmenumgesetztist.

Der Anlass  
unserer Analyse
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Die DAX 40  
Ein Überblick
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JAHRESumSÄTZE
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DerDeutscheAktienIndexDAXistderwichtigste
deutscheAktienindex.Tagesaktuellwirdhierdie
Wertentwicklungder40größtenundliquidesten
unternehmengemessen,dieanderfrankfurter
Wertpapierbörsenotiertsind.Erbildetetwa80 %
dergesamtenmarktkapitalisierungvonbörsen-
notiertenAktiengesellschafteninDeutschlandab.

Insgesamt lassen die SEO-Leistungen der DAX 40-Unternehmen 
noch viel Luft nach oben. Am besten schneiden die Firmen 
bei allgemeinen Rankingfaktoren ab, denn hier spielt ihnen 
der Bekanntheitsgrad der jeweiligen Brand in die Karten:
Wer sich einmal einen Ruf erarbeitet hat, rankt oft auch ohne 
größere Anstrengungen bei der Suchmaschinenoptimierung.

0 2 4 6 8 1210 14

BRANCHENAufTEILuNg

Finanzen

Maschinenbau, Verkehr und Logistik

Handel und Konsum

Technologie

Energie und Rohstoffe

Chemie, Pharma, Bio- und Medizintechnik

Sonstige

Die Keyfindings

BeiderTechnikerreichendieunternehmennur
eineDurchschnittsnote von 3,67.Lediglich20
ProzentkommendabeiübereinBefriedigend
hinaus,dieNoteSehrguterhaltengeradeein-
mal4von40firmen.

OffPagesinddieunternehmeninsgesamt
etwasbesseraufgestellt,daszeigtschondie
vergleichsweiseguteDurchschnittsnote von 
2,76.TrotzdemliegeninunsererAnalysenoch
mehrals60Prozentderfirmenunterdiesem
Durchschnitt.

NochschlechtersiehtesimOnPage-Bereich
aus:75ProzentderDAX-unternehmenliegen
unterdemohnehinausbaufähigenDurch-
schnitt von 3,93.EingutoderSehrgutbleiben
auchhierdieAusnahmeundkonntennuran
vierfirmenvergebenwerden.

InSummeentsprechendieLeistungenaus
SEO-PerspektivemiteinemBefriedigendnicht
demwirtschaftlichenErfolgderDAX40.Zwar
schafftesfastdieHälfteüberdenDurchschnitt.
gutoderSehrgutschneideninsgesamtaber
nur6von40unternehmenab.

Auffällig, aber nicht sonderlich 
überraschend sind daher die 
deutlich schlechteren Noten in 
anderen Bereichen:
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Methodik
Um eine möglichst vollständige Analyse zu gewährleisten, wurden 
unterschiedliche SEO-typische Tools genutzt. Neben Sistrix 
gehörten dazu:

Unser Test
Mit unserer Analyse wollten wir ein umfassendes Bild vom 
SEO-Optimierungsgrad der Websites der DAX 40-Konzerne 
bekommen. Zu diesem Zweck wurden die wichtigsten SEO-
Aspekte im Detail untersucht und zu einem abschließenden 
Gesamtergebnis zusammengetragen.

DieuntersuchungumfassteallgemeinewietechnischeAspekte,
genausowieOnPage-undOffPage-faktoren(Erläuterungsiehe
unten),diewirfürjedesderDAX40-unternehmenanalysierthaben.

DiegewonnenenErkenntnissewurdendannmitHilfeeinesSchulnoten-
systemseingeordnet.JedeuntersuchteKategorieerhieltdabei
jeweilseineeigeneNote.Darauswurdesowohlfürdenjeweiligen
TeilbereichalsauchfürdenOnline-Auftrittdesunternehmenseine
Durchschnittsnoteermittelt.mitdiesemrelativeinfachenmittelkonnte
diegrundlagefürdieVergleichbarkeitderErgebnissegeschaffen
werden,diesichletztendlichauchindenPlatzierungenderunter-
nehmenausdrückt.

Nachfolgendstellenwirkurzdieuntersuchtenfaktorenvor.

Gewichtung der Benotung

grundsätzlichfließenalleEinzel-
notenzugleichenTeilenindie
Beurteilungein.minimalstärker
wurdenLadezeiten,robots.txt,die
SchädlichkeitdesBacklink-Profils
sowiederOnPage-Bereichals
ganzesgewertet.

Dieseunterschiedlichegewichtung
hängtmitdenAuswirkungender
betreffendenfaktorenzusammen:
Dennhierkönnenfehlermassiv
unddirektdiePerformanceder
Webseitebeeinflussen.

 ● Screaming Frog
(BrokenLinks,robots.txt,
interneVerlinkungenetc.)

 ● Similarweb
(Traffic)

 ● Semrush 
(Backlinkprofil)

 ● webpagetest.org 
(Ladezeiten)

 ● ahrefs.com 
(DomainRating,Deeplinksetc.)

Vorgehensweise und 
untersuchte SEO-Faktoren
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Broken Links
Nichtauffindbarebzw.aufruf-
bareuRLs(404-fehlermeldungen
oderCode500-Serverfehler)
sindwederfürWebseiten-
besuchernochfürdieSuch-
maschinenoptimal.DerAnteil
vonBrokenPagesistdaherein
wichtigerIndikatorfüreinegut
gepflegteDomain.

Ladezeiten
DerPagespeedvonWeb-
sitesisteinerseitseinzentraler
Ranking-faktor,andererseits
beeinflussterstarkdieuser-
experience.untersuchtwurden
LargestContentfulPaint(LCP),
firstInputDelay(fID),Cumu-
lativeLayoutShift(CLS)sowie
TimetofirstByte(TTfB).

Robots.txt
mitrobots.txtkannfestgelegt
werden,welcheuRLs,Ver-
zeichnisseoderDomainsdie
Suchmaschinecrawlt.Bei
korrekterAnwendungderDatei
kannkannalsodieArbeitdes
googlebotsgesteuertunddas
begrenzteCrawlBudgetopti-
malgenutztwerden.

Mobile Nutzer-
freundlichkeit
googleberücksichtigtbeider
Indexierungausschließlichdie
mobileVersioneinerWebsite,
deswegensindmaßnahmenfür
dieidealemobileNutzungbe-
sonderswichtig.

SEO-Traffic
untersuchtwurdederumfang
desDomain-Trafficssowieder
Anteilvonorganischemundbe-
zahltemTraffic.

Sichtbarkeit
BildetdieAuffindbarkeiteiner
Domainindenorganischen
Suchergebnissenab.
DerSichtbarkeitsindexermittelt
fortlaufenddie100höchsten
RankingszumillionenKeywords.
DerSichtbarkeitswertwird
mitHilfevonSistrixermitteltund
ergibtsichausdem

 ● Rankingbeiden
betreffendenKeywords,

 ● zuerwartendenTrafficbe-
zogenaufdiePositionierung
sowie

 ● zuerwartendenTraffic
durchdasKeywordselbst.

mitdemSichtbarkeitsindexsind
VergleichemitWettbewerbern
ausderselbenBrancheebenso
möglichwiedieÜberwachung
vonTrendsundEntwicklungen
füreinzelneWebsites.

Rankings  
ZuwievielenKeywordsrankt
dieuntersuchteWebsite?
DieRanking-Analysegeht
genaudieserfragenachund
ermitteltdieAnzahlderjeweili-
genKeyword-Rankings.
gleichzeitighabenwirgeprüft,
welchePositionendabeier-
reichtwurden.

01 
Allgemeine  
Aspekte

02 
Technische  
Aspekte
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Interne 
Verlinkungen
BeideninternenVerlinkungen
wurdederlogischeundüber-
sichtlicheAufbauderSeiten-
struktursowiedieLinktexte
analysiert.

Keyword-Fokus
Analysiertwurdevorallemdie
Keyword-Konsistenz,alsodie
VerwendungimTitle-Tag,inder
meta-Descriptionsowieinder
H1-ÜberschriftdesContents.

Snippets
AlsersterKontaktpunktder
NutzermitderWebsitekommt
demSnippetinderAnzeigeder
Suchergebnisseeinegroße
Bedeutungzu.Betrachtetwurden
diegenerelleVerwendungder
Snippetssowiederengestaltung
(AIDA-Prinzip,Call-to-Action,
ASCII-Sonderzeichenetc.).

Domain Rating
BeiderAnalysedesDomain
Ratingsgehtzumeinenumdie
QuantitätvonBacklinks,zum
anderenumderenQualität
(Themennähe,Stärke,Qualität
derLinkquelleetc.).

Deeplink
untersuchtwurdedasVerhältnis
vonStartseiten-zuDeeplinks
sowiedieunterseiten,dieauf
dieseWeisebesondersgestärkt
werden.

Anchor-Texte  
ImKerngehtesindiesemPunkt
umdiefrage,welcheArtvon
Linktextenverwendetwerden.

Schädlichkeit des 
Backlink-Profils
BekannteLink-Netzwerke,
money-Anchortexte,Community-
Spamundanderefaktoren
könnendafürsorgen,dassein
Backlinkprofildurchtoxische
oderpotentiellschädliche
Domainsnichtdiegewünschte
Wirkungentfaltenkann.Ein
Backlink-Auditistdeshalbein
obligatorischerBestandteil
unsererAnalyse.

Content
NebenderKeyword-Recherche
istesvorallemwichtig,mitdem
Contentdieverschiedenen
Nutzerintentionen(informational,
transaktional,navigational)
abzudecken.

03 
OnPage 
Analyse

04
OffPage 
Analyse
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Wie schneiden die 
DAX 40-Unternehmen aus 
SEO-Perspektive ab?
Die SEO-Analyse der DAX 40 haben wir in vier Blöcke 
ge gliedert, in denen jeweils – wie im vorangegangenen 
Abschnitt beschrieben – verschiedene Faktoren genauer 
betrachtet wurden. Hier präsentieren wir die Ergebnisse 
und Einblicke unserer umfassenden Untersuchungen. 
Beispiele verdeutlichen dabei, in welchen Belangen die 
DAX-Unternehmen bereits gut aufgestellt sind und wo es 
definitiv Nachbesser ungsbedarf gibt.

Die Ergebnisse
SEO-ANALYSE: DAX40uNTERNEHmEN
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 ● großeundetablierteBrandswerdenbevorzugt,daskommtihnen
daherauchbeiderPositionierungindenSERPszugute.

 ● IndiesemBereichistderAnteilnavigationalerSuchanfragen,mit
deneneinebestimmteWebsiteoderuRLgesuchtwird,deutlich
höher.AuchindiesemPunktprofitierendieDAX40-unternehmen
vonderStärkeihrerBrands.

Hinzukommt,dassdieKonzerneaufSuchmaschinen-Trafficweniger
angewiesensind.SiewerdenhäufigüberdiedirekteEingabeder
Domaingefunden,ohnedenumwegüberdieSuchmaschinenehmen
zumüssen.

DurchSEO-maßnahmenlässtsichdasverhältnismäßigguteAb-
schneiden(Durchschnittsnote2,64)nichterklären.guteRankings
mithoherSichtbarkeitundvielTrafficsindfürdieuntersuchten
unternehmenoffenbarkeinWiderspruchzudenteilweiseeklatanten
Optimierungsmängeln.unsereAnalysenergaben,dassvieleDomains
garnichtodernurunzulänglichnachSEO-maßstäbenoptimiertwurden.

Allianz 1-
Daimler 2+

Deutsche Telekom 2+
Müncher Rück 2+

Adidas 2
Deutsche Börse 2

HeidelbergCement 2
Airbus 2

HelloFresh 2
Bayer 2

Zalando 2
Covestro 2-

Delivery Hero 2-
Linde 2-

Henkel vz. 2-
Siemens Energy 2-

Vonovia
Siemens

2-
2-

BMW 3+
Deutsche Bank 3+

Fresenius 3+
Deutsche Post 3

Brenntag 3
Deutsche Wohnen 3

Infineon 3
Qiagen 3

BASF 3-
Fresenius Medical Care 3-

RWE 3-
Merck 3-

MTU Aero Engines 3-
SAP 3-

Sartorius vz. 3-
Puma 3-

Symrise 3-
Porsche 4+

Siemens Healthineers 4+
Volkswagen (VW) vz. 4+

E.ON 4
Continental 4

Durchschnitt 2,64

BeurteilungssysteminSchulnoten

01 
Allgemeine Aspekte

Allgemeine 
Aspekte

Festzustellen ist, dass die DAX-Unternehmen grundsätzlich 
bei den Keyword-Rankings, der Sichtbarkeit und dem Traffic 
gut abschneiden. Das lässt sich im Wesentlichen auf zwei 
Umstände zurückführen:
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Sichtbarkeit  1

Ranking  2

SEO-Traffic  1-

Gesamt   1-

Sichtbarkeit  4

Ranking  4

SEO-Traffic  4

Gesamt   5

TOP fLOP

Bei allianz.de stimmt in puncto Sichtbarkeit, Rankings und Traffic 
schon vieles. Dennoch besteht noch Potenzial für Verbesse-
rungen. Das gilt für Feinabstimmungen bei den Verzeichnissen 
genauso wie für Ranking-Verbesserungen der „Low-Hanging-
Fruits“ unter den Keywords, die mit minimalem Aufwand einige 
Positionen vorrücken könnten.

Wie bei den meisten DAX 40-Unternehmen lässt auch 
Continental viele Möglichkeiten aus, um Sichtbarkeit, Rankings und 
Traffic zu verbessern. Dabei wären Optimierungen im Hinblick 
auf die Konkurrenzsituationen um Spitzenpositionen umso wich-
tiger.

Ende2019erlebtedieSichtbarkeitvoncontinental.comeinenEinbruch,
seitdemhatsichderWertaberwiedererholt.Esgibtdennocheinen
merklichenAbstandzudenSpitzenreitern,zudemliegenweitere
WettbewerberaufeinemähnlichenSichtbarkeitsniveau.Indiesem
umkämpftenumfeldsindContent-Optimierungeninnerhalbder
Verzeichnisseabsolutempfehlenswert.

BeidenKeyword-RankingskönntenebenfallsmitleichtenOptimierungen
bessereErgebnisseerzieltwerden.geradebeiTop10-Rankings
liegtcontinental.com(110rankendeKeywords)deutlichhinterdem
Konkurrentenmichelin.de(263Keywords)zurück.DieSEO-Traffic-
AnalyseoffenbartdanneinmalmehrdastypischeDilemmaeiner
bekanntenBrand:vielTrafficüberBrand-Searches,aberwenig
übergenerischeRankings.

Allianz

fAZIT fAZIT

Continental
Seitmitte2018verbessertallianz.dekontinuierlichdieSichtbarkeit
undliegtindieserHinsichtauchweitvorderKonkurrenz.miteinem
Sichtbarkeitsindexvon8trägtvorallemdasVerzeichnisallianz.de/
vorsorge/zudiesemTrendbei.Hinzukommtmitallianz.de/auto/ein
weiteresVerzeichnis,dasssowohlübereinesehrguteSichtbarkeit
(Sichtbarkeitsindex4)alsauchübereinehoheAnzahlvonrankenden
KeywordsimTop10-Bereichverfügt.EsgeneriertzudemeineViel-
zahlorganischerKeywords(113.257).

DaslässtsichauchbeidenKeyword-Rankingsnachvollziehen:
Insgesamtschaffenes72.680KeywordsaufSeite2dergoogle-SERPs
(dasentsprichtdenPositionen11bis20),mitweiteren25.056Keywords
kommtallianz.desogaraufPosition1.Einwichtigergrundhierfürsind
branchenspezifischegenerischeKeywords.ImVergleichmitder
Konkurrenzweistallianz.demit123.053rankendenKeywordsrund
dreimalsovieleKeywordsindenTop10-Rankingsaufwieder
nächsteKonkurrent.

Trafficgeneriertallianz.dezu44,17ProzentüberSuchmaschinen,dabei
liegtderAnteilvonorganischemTrafficbei91Prozent.Verantwortlich
hierfürsindvorallemBrand-Searches,beigenerischenKeywords
sorgtinersterLinie„Rechtsschutzversicherung“fürorganischenTraffic.
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EingrundfürdiebestehendeProblematikliegtdarin,dassdie
meistenWebsitesnatürlichgewachsensindundvieleSchwierigkeiten
ebendurcheinefehlendeWebsite-Strukturverursachtwurden.
DadurchentstehtHandlungsbedarf,demdiemeistenderDAX40-
mitgliedernichtausreichendnachkommen.

ZumTeilzeigensichdeshalbgravierendefehlerbeidertechnischen
Optimierung:

 ● Keyword-Rankingswerdenerschwert,weildieVoraussetzungen
fürdieCrawl-undIndexierbarkeitnichtgegebensind.

 ● mehrerepassendeuRLsmitähnlichenInhaltenoderinver-
schiedenenLänderversionenführendazu,dassdieSuchmaschine
nichteindeutigzuordnenkann,welchedavonrankensoll.

DazuleidenvieleWebsitesunterPagespeed-Problemen,diesich
zwarnichtunmittelbaraufdieRankingsauswirken,aberzueiner
negativenuserexperienceführen.

BeurteilungssysteminSchulnoten

02 
Technische Aspekte

Allianz 1-

Daimler

1-

Deutsche Telekom
1-

Müncher Rück

1-

Adidas

2

Deutsche Börse

2-

HeidelbergCement

2-

Airbus

2-

HelloFresh

3+

Bayer

3+

Zalando

3+

Covestro

3Delivery Hero
3

Linde

3Henkel vz.
3

Siemens Energy

3

Vonovia
Siemens

3-
3-

BMW

3-

Deutsche Bank

3-

Fresenius

3-

Deutsche Post

4

Brenntag

4

Deutsche Wohnen

4

Infineon

4

Qiagen

4

BASF

4

Fresenius Medical Care

4

RWE

4-

Merck

4-

MTU Aero Engines

4-

SAP

4-

Sartorius vz.

4-

Puma

4-

Symrise

4-

Porsche

4-
Siemens Healthineers 4-

Volkswagen (VW) vz.

5+

E.ON

5

Continental

5
Durchschnitt 3,67

Auf der technischen Ebene lieferte unsere Analyse die ganze 
Bandbreite möglicher Ergebnisse: Von sehr gut optimierten 
Domains bis hin zu sehr schlecht aufgestellten Websites. 
Ins  gesamt präsentieren sich die DAX 40-Unternehmen in 
diesem Bereich eher schlecht. Mit einer Durchschnittsnote 
von 3,67 gehört die Technik zu den schwächsten Kategorien.

 Technische 
 Aspekte
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Broken-Pages  1

Ladezeit  2

robots.txt  –

mobileNutzer-
freundlichkeit  1

Canonical  –

hreflang  –

Gesamt   1-

Broken-Pages  3+

Ladezeit  5

robots.txt  6

mobileNutzer-
freundlichkeit  2

Canonical  –

hreflang  6

Gesamt   5

TOP fLOP

ImHinblickaufdiemobilefriendlinesskannvolkswagenag.com
nochüberzeugen,danachwirdesschwierig.ZumBeispielsindzwar
94ProzentderuRLserreichbar,geradeim„News“-Segmentfinden
sichjedochknappüber200uRLsmiteinem404-StatusCode,die
nichtabrufbarsind–unddurchausalsAnzeicheneinermangelnden
Website-Qualitätgewertetwerdenkönnten.fürdasRankingder
Domainsindsiedaherproblematisch.

Ebenfallsproblematisch:dieLadezeiten.DenneinstabilesLayoutkann
nichtdarüberhinwegtäuschen,dassdieEmpfehlungenfürdenPage-
speedinnahezuallenBereichenteilweisedeutlichüberschrittenwerden.

Dergravierendstemangelistjedochdasfehlenvonrobots.txtund
meta-Tags.googlekönntediefehlenderobots.txtsowerten,dass
alleInhaltealsgesperrtgelten–fürdieSuchmaschinenoptimierung
isteinsolchesVersäumnisfahrlässig.EineweitereStrategieder
IndexsteuerungwendetVolkswagenebenfallsnichtan,dagehören
meta-TagszudenabsolutenBasicsundsindeigentlichelementarer
BestandteileinerWebsite.

Allianz Volkswagen
BeiderTechnikstehtallianz.destellvertretendfüreinegruppevon
vierunternehmen,dieallesamtmitderNote1-überzeugenkönnen.
Aufallianz.degebenrund98ProzentderuRLseinenStatusCode
200aus.NurdreiuRLswiesenandereStatusmeldungenausund
warendadurchnichtindexierbar:eineuRLzeigteeinen404-Status
an,zweiweitereeinenStatusCode504.

DiePagespeed-Empfehlungenvongoogleüberschreitetallianz.de
insgesamtleicht,kannaberbeiLCPundCLSsehrguteWerteerreichen.
SehrgutisthingegendurchwegdieOptimierungfürmobilegeräte,
diekeinerleiweiteremaßnahmenerfordert.

Es fehlt nur wenig zum perfekten Ergebnis bei allianz.de, zu 
prüfen wäre daher, wie hoch der Aufwand für die notwendi-
gen Verbesserungen wäre.

Das Beispiel volkswagenag.com zeigt, woran es im technischen 
Bereich bei vielen DAX-Unternehmen noch fehlt – nämlich dem 
Verständnis dafür, was sich die Nutzer wünschen und wie Such-
maschinen funktionieren. Offenbar wird das bislang noch durch 
die Stärke der Brand ausgeglichen. Mercedes-Benz macht aber 
deutlich, wie viel Potenzial durch unzureichende technische Opti-
mierungen verloren geht. Mit einem Sichtbarkeitsindex, der vier 
Mal so hoch ist wie der von Volkswagen.

fAZIT fAZIT
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DerKeyword-fokushilfteinerseitsderSuchmaschinedabei,Inhalte
besserinterpretierenzukönnen.AndererseitsbieteterdenNutzern
einewichtigeOrientierung,damitdieserfeststellenkann,oberauf
derrichtigenuRLgelandetist.

WasunsereAnalysegezeigthat,wareinegrundsätzlicheKonsistenz,
wenngleichderKeyword-fokushäufignichtganzeindeutigist.
DieunternehmengehenvonanderenVoraussetzungenalsdieNutzer
aus,sprechensozusagenofteineandereSprache–undoptimieren
ihreInhaltedeswegenaufunpassendeKeywords.

Erschwerendkommthinzu,dasseinmehrwertfürdieNutzerzu
seltenerreichtwird:

 ● InhaltesindvielfachnurinformsehrkurzerTexteverfügbar.

 ● DafürwerdendiewirklichwichtigenInformationeninPDfs
untergebracht,dieausmehrerengründenvonNachteilsind:
DieSuchmaschinekannsienurbegrenztauslesen,alsofinden
dieNutzerdiebetreffendeSeitemöglicherweiseerstgarnicht.
DarüberhinausbrauchteseinenweiterenKlick,umandie
gewünschtenInformationenzukommen,wasdieuser-Experience
beeinträchtigt.

BeiSnippetsundinternenVerlinkungenschöpfendiewenigsten
unternehmendasPotenzialaus,allerdingssinddieErgebnissesehr
unterschiedlich.Optimierungsbedarfistinjedemfallvorhanden,
wassichauchanderDurchschnittsnotefürdenOnPage-Bereich
ablesenlässt:miteiner3,93istOnPagesogarnochschlechterals
dastechnischeSEO.

EntsprechendistderAnteilderDAX-unternehmen,dieüber-
durchschnittlichabschneiden,imVergleichmitdenanderenBereichen
amniedrigsten.Rund75ProzentderKonzern-Websitesliegen
hingegenunterdemDurchschnitt.

BeurteilungssysteminSchulnoten

03
OnPage-Analyse

Allianz 1-

Daimler

1-Deutsche Telekom
2-

Müncher Rück

2-

Adidas

3+

Deutsche Börse

3+

HeidelbergCement

3+

Airbus

3

HelloFresh

3

Bayer

3

Zalando

3
Covestro 3-

Delivery Hero

3-

Linde

3-
Henkel vz. 3-

Siemens Energy

3-

Vonovia

Siemens

3-
3-

BMW

3-

Deutsche Bank

3-

Fresenius

3-

Deutsche Post

4+

Brenntag

4+

Deutsche Wohnen

4+Infineon
4+

Qiagen

4+

BASF

4

Fresenius Medical Care

4

RWE

4

Merck

4

MTU Aero Engines

4

SAP

4

Sartorius vz.

4

Puma

4

Symrise

4-

Porsche

4-

Siemens Healthineers

5+

Volkswagen (VW) vz.

5

E.ON

5

Continental

5
Durchschnitt 2,93

Googles Content-Maxime ist sehr klar: Es werden Inhalte 
erwartet, die den Nutzern einen Mehrwert bieten. Das bedeutet 
unter anderem, ein Verständnis für verschiedene Such-
intentionen zu entwickeln, die richtigen Keywords zu kennen 
und passende Inhalte zu bieten.

OnPage-Analyse
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ONPAgE-ANALYSE

Keyword-fokus  1

Texte  1

Snippet  2

Interne-Verlinkung 2

Gesamt   1-

Keyword-fokus  5

Texte  5

Snippet  5

Interne-Verlinkung 5

Gesamt   5

ImOnPage-BereichmangeltesDeliveryHeroschonandenBasics:

 ● EinklarerKeyword-fokusistnichterkennbar,dieuRLsdaher
inhaltlichwederfürNutzernochSuchmaschineeinzuordnen–
dieDomainverliertschondeshalbanSichtbarkeit.

 ● DieStrukturderÜberschriftenistunübersichtlichundunlogisch,sie
folgtkeinemwirklichenmusterundverwirrtstattdessendurch
SprüngevonH1zuH3oderH4,wobeiH2komplettausgelassenwird.

 ● DerumfangdesContentsistgering,dieQualitätderTexte
schwankend–wassichzumTeilbereitsausderunzureichenden
Keyword-Optimierungerklärt.AuflockerndeElementewieBilder
oderähnlichesfehlennahezuvollständig.

VerbesserungsbedarfbestehtauchbeidenSnippets:DieDescription
etwaistfürjedeuRLidentisch.googlesuchtdahernachpassenderen
AussagenindenTextenderjeweiligenuRL,diesindaberhäufigzu
langundwerdendeshalbnichtvollständigindenSERPsausgespielt.
InterneVerlinkungenwerdenaufdeliveryhero.comkaumgenutzt,
hierwirdeinwichtigesRanking-Signalfürgoogleweitgehendver-
nachlässigt.

Allianz Delivery Hero
guteKeyword-Recherchen,hilfreicheInhalte–damitmachtallianz.de
bereitsvielegrundlegendeSachenrichtig:

 ● DieKeywordssindpassendausgewähltundamhöchstenSuch-
volumenorientiert.

 ● DarananknüpfendlieferndieTextegleichzeitigweitere
relevanteBegriffe.

 ● grafikenundSchaubilderunterstützendieTexteundverbessern
dieuser-Experiencedamiterheblich.

 ● DasAufgreifenundBeantwortenhäufigerfragenvonNutzern
machtdenContentzusätzlichhilfreichunderöffnetdarüberhin-
ausdiemöglichkeit,Keywordsnatürlichzuintegrieren.

EbenfallsnutzerfreundlichsinddieinternenVerlinkungeneingesetzt,
wassichaneinersehrgutenLinktiefefestmachenlässt.Schlanke
undübersichtlicheStrukturengewährleisten,dassdieNutzerdie
meistenSeitenschonaufEbene2vorfinden.

AuchdieSnippetssindbeiallianz.deoptimiert,esgibtjedochnoch
Verbesserungspotenzial.VorallembeiderLängeliegenTitleund
meta-DescriptionimkritischenBereichundkönntenkürzergefasst
werden.

Selbst Gutes lässt sich noch besser machen, wenngleich das in 
diesem Fall in erster Linie Details betrifft. Ansonsten schafft 
allianz.de, dem Nutzer hilfreiche Inhalte in einer komfortabel zu 
erschließenden Umgebung zu bieten.

Im OnPage-Bereich gibt es für Delivery Hero noch viel zu tun, 
zumal es um absolut grundlegende Aspekte geht. Es braucht 
eine umfassende Strategie, die bei den Basics ansetzt und 
eine klare Linie schaffen kann. Bislang sind die unternommenen 
Bemühungen sowohl aus Sicht der Such maschine als auch aus 
Nutzersicht noch unzureichend.

fAZIT fAZIT

TOP fLOP
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OffPAgE-ANALYSE

DieDAX40profitierenauchhierwiedervonderBekanntheitderBrands.
AlsReferenzeninihrenjeweiligenBranchenwerdendiesefirmen
deutlichhäufigerverlinktunderhaltendeshalbvielenatürlicheBacklinks.

EinpotenziellesProblemistindiesemZusammenhangallerdings
dieQualitätderverlinkendenSeiten.Dieentsprichtnichtimmerdem,
wasmansichselbstalsgroßeBrandwünschenwürde.

InsgesamtgibtesbeiderOffPage-Analysejedochwenigzubean-
standen.Zuempfehlenwärelediglich,aufdieDeep-undStartseiten-
link-Ratiozuachten,umwichtigeKategorienundunterseitenmit
Backlinkszustärken.DarüberhinausgeltenfürexterneAnchor-Texte
andereRegelnalsfürinterneVerlinkungen.NatürlicheLinktexte
sinddaherwünschenswertundsolltenimgegensatzzu(übermäßig
vielen)Keyword-Linktextenbevorzugtwerden.

Allianz

1
1

Daimler

1-
Deutsche Telekom

2+

Müncher Rück

2+

Adidas

2

Deutsche Börse

2

HeidelbergCement

2

Airbus

2

HelloFresh

2

Bayer

2Zalando
2-

Covestro

2-

Delivery Hero

2-

Linde

2-

Henkel vz.

3+

Siemens Energy

3+

Vonovia

3
BMW 3

Deutsche Bank

3

Fresenius

3

Deutsche Post

3

Brenntag

3

Deutsche Wohnen

3

Infineon

3

Qiagen

3-

BASF

3-

Fresenius Medical Care

3-

RWE

3-

Merck

3-

MTU Aero Engines

3-
SAP

3-
Sartorius vz.

3-
Puma

3-
Symrise
Siemens

4

Porsche

4

Siemens Healthineers

4

Volkswagen (VW) vz.

4

E.ON

4

Continental

4-
Durchschnitt 2,76

BeurteilungssysteminSchulnoten

04 
OffPage-Analyse
Neben den allgemeinen Faktoren wie Sichtbarkeit, Rankings 
und Traffic schneiden die DAX 40-Unternehmen im Off Page-
Bereich mit einer Durchschnittsnote von 2,76 am besten ab. 
Tatsächlich liegen sogar fast 40 Prozent der analysierten 
Websites über dem Durchschnitt.

OffPage-Analyse
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OffPAgE-ANALYSE

Domain-Raiting  1

Deeplinks  1

Anchor-Texte  1

Schädlichkeit
Backlink-Profil  1

Gesamt   1

Domain-Raiting  1

Deeplinks  3

Anchor-Texte  1

Schädlichkeit
Backlink-Profil  6

Gesamt   4

Den insgesamt sehr guten Eindruck, den allianz.de in den Kate-
gorien Sichtbarkeit, Traffic, Technik und OnPage hinterlässt, trüben 
die toxischen Backlinks. Diese sind hauptsächlich für die Benotung 
mit einer 4- verantwortlich. Das Unternehmen sollte sein Backlink-
Profil dringend verbessern und schädliche Backlinks abwerten, 
damit dessen Schädlichkeit sich nicht negativ auf die ansonsten 
gute Ausgangslage für Top-Rankings auswirkt.

miteinerhohenAnzahlanBacklinks(überachtmillionen)undeinem
sehrgutenDomainRatingsowiedurchwegunauffälligenAnchor-Texten
hatallianz.degrundsätzlichhervorragendegrundlagen.

ProblematischwirdesaberbeispielsweisebeiderBetrachtungdes
Deeplink-Anteils:Dennderliegtbeinur3,6Prozentunddamitdeutlich
unterdemE-Commerce-Durchschnitt.Esentstehtdadurchder
Eindruck,dassdasPotenzialzurgezieltenStärkungvonunterseiten
mitHilfevonBacklinksvernachlässigtwird.Ausschlaggebendfürdie
BenotungistjedochdasBacklink-ProfilmithoherToxizität.Hierbesteht
dringenderHandlungsbedarf.

Brenntag
TOP fLOP

fAZIT fAZIT

Allianz
BeimThemaOffPagezeigtbrenntag.com,wieesgehenkann:
660.000Backlinks,einhohesDomainRating(auchimVergleichzur
direktenKonkurrenz)undeinstabilesBacklinkprofilzeugenvoneiner
starkenSeite.

DazuträgteinhoherAnteilanDeeplinksbei(über70Prozentvon
100.000untersuchtenLinksindenvergangenensechsmonaten),
genausowieunauffälligeAnchor-TexteunddieSchädlichkeitdes
Backlinkprofils,diealsniedrigeingestuftwerdenkann.

Aus SEO-Perspektive sendet brenntag.com genau die richtigen 
Signale. Eine häufigere Verlinkung von wichtigen Kategorien, 
um diese zu stärken, ist angesichts der Resultate wirklich Kritik 
auf allerhöchstem Niveau.
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fAZIT

Fazit
Allianz 2

1-

Daimler 2-

Deutsche Telekom

2-

Müncher Rück

2-

Adidas

2-

Deutsche Börse

3+
HeidelbergCement 3+

Airbus

3+

HelloFresh

3+

Bayer

3

Zalando

3

Covestro

3

Delivery Hero

3Linde
3

Henkel vz.

3
Siemens Energy

3

Vonovia

3-

BMW

3-Deutsche Bank
3-Fresenius
3-

Deutsche Post

3-

Brenntag

3-

Deutsche Wohnen

3-

Infineon

3-

Qiagen

3-

BASF

3-

Fresenius Medical Care

3-

RWE

3-

Merck

3-

MTU Aero Engines

3-

SAP

3-

Sartorius vz.

4+

Puma

4+

Symrise

Siemens

4+

Porsche

4+

Siemens Healthineers

4

Volkswagen (VW) vz.

4

E.ON

4

Continental

4-
Durchschnitt 3,18

BeurteilungssysteminSchulnoten

Nach der umfassenden Analyse bestätigt sich die Eingangs-
vermutung hinsichtlich der Optimierungsambitionen der großen 
DAX 40-Unternehmen: Vorhandene Potenziale werden zu 
selten vollständig ausgeschöpft. So entsteht der Eindruck, dass 
sich die Firmen in erster Linie auf ihren Ruf verlassen. Für 
Sichtbarkeit, Rankings, Traffic und in vielen Fällen auch für 
das Backlink-Profil führt das tatsächlich zu annehmbaren 
Ergebnissen – noch!

fehlendeInformationenaufgrundeinerunzureichendenContent-
Strategieundeineunbefriedigendeuser-Experiencewegentechnischer
unzulänglichkeitenführenvordiesemHintergrundnichtnurausder
SEO-PerspektivezuschwerwiegendenNachteilen.Siekönnensich
ebenfallsimWettbewerbmitderKonkurrenzalsNegativfaktorerweisen.

Hinzukommt,dasssichauchimB2B-BereicheinespürbareVerlagerung
beobachtenlässt.DieBeschaffungläuftähnlichwieimB2Cinimmer
stärkeremmaßeonlineab.

SichaufdembishergutenAbschneidenindenSuchmaschinen
auszuruhen,istdaherlangfristiggesehenauchfürinternational
renommierteDAX40-unternehmenkeinezielführendeStrategie.
Dasgiltumsomehr,alsInvestitioneninsinnvolleSEO-maßnahmen
häufigerstperspektivischihreWirkungentfalten.

BisdahinistdieKonkurrenzaberwomöglichschonvorbeigezogen.
DerBrand-VorteilalleinistdeshalbkeindauerhaftergarantfürPlatz-
ierungenindenTop-PositionenderSuchmaschinen.
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netgrade ist Teil 
der detailM Group
DetailmisteineunabhängigeundinterdisziplinäreAgenturgruppe,
dierelevanteDigitalmarketing-LeistungenimBereichPerformance
marketingvereint.

DieExpertiseumfassteineVielzahlunterschiedlicherBereiche:
Performancemarketing,Contentmarketing,SEOundSEA,Branding,
Socialmedia,Tracking,Affiliate,Conversion-Optimierungsowie
eCommercegehörenzumPortfolio.

Seitdem1.August2023gehörtauchnetgradezurdetailmgroup,
bestehendausdenAffiliateNetzwerk-Expertenvonbelboonundder
SEO-Agenturseo2b,undverstärktdasumfangreichePortfoliomit
langjährigerErfahrung,technischerExpertiseundvielKnow-howin
denBereichenWebDevelopmentundOnline-marketing.Durchdiese
interdisziplinäreZusammenarbeitbietetdiedetailmgroupihrenKunden
einumfassendesgesamtpaketfürdiedigitaleTransformationund
dieumsatzsteigerunginnahezuallenrelevantenKanälen.

Sie haben Interesse 
an einer Analyse zu 
Ihrem Unternehmen ?
Dann nehmen Sie Kontakt zu uns auf: kontakt@netgrade.de

part of part ofpart of detailM



netgradegmbH
untererKirchbergweg65
97084Würzburg

+49(0)93180 99 11 0
kontakt@netgrade.de netgrade.de

part of detailM
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