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ein ganzheitlicher Prozess — datengetrieben, interdisziplindr und eng
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WICHTIGE GOOGLE RANKINGFAKTOREN IN 2025

| DIE NEUEN SPIELREGELN

Wichtige Google
Rankingfaktoren
in 2025

Die Konkurrenz um die besten Platze in den Google
Suchergebnissen wird harter. Wer mit langsamen
Ladezeiten, schlechter User Experience oder inhalt-
slosen Webseiten antritt, hat schlechte Karten.
Welche Faktoren bestimmen das Ranking in 2025
wirklich? Finde heraus, wie du deine Website
optimal aufstellst! User Experience und Core Web Vitals

Die User Experience (UX) ist l&ngst kein rein dsthetisches oder usability-
technisches Thema mehr — sie tradgt maBgeblich zur Suchmaschinen-
optimierung bei und beeinflusst das Ranking durch Fakforen wie Lade-
geschwindigkeif, mobile Nutzbarkeit und Nutzerinteraktion. Seit der
Einflhrung der Core Web Vitals durch Google hat sich die Bedeutung
technischer Faktoren fur die SEO-Performance nochmals verstarkt.
Websites mit schlechten Ladezeiten, geringer Interakfivitdt und instabilen
Layouts verlieren nicht nur potenzielle Kunden, sondern auch Sichtbarkeit
in den organischen Suchergebnissen.

/
;
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Die Core Web Vitals bestehen aus drei zentralen Metriken:

Largest Contentful Interaction To Next Cumulative Layout
Paint (LCP) Paint (INP) Shift (CLS)

misst die Ladezeit misst die Reakfions- erfasst visuelle Stabilitat
des gréBten sicht- schnelligkeit und unerwartet
baren Elements Layout-Verschiebungen
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1. Largest Contentful Paint (LCP)

Definition und Einfluss auf das Ranking

Der Largest Contentful Paint (LCP) misst die Zeit, die vergeht, bis das groBte
sichtbare Inhaltselement (z. B. ein Bild oder ein Textblock) geladen ist.
Google empfiehlt eine LCP-Zeit von maximal 2,5 Sekunden. Uberschreitet
eine Seite diesen Wert, kann dies zu Ranking-Verlusten fuhren, da
langsame Ladezeiten die Absprungrate (Bounce Rate) signifikant erhéhen.

Optimierungsmoglichkeiten fiir eine bessere LCP-Wertung

e Server-Response-Zeit minimieren:
Nutzung von schnellen Hosting-Providern und
CDNs (Content Delivery Networks), um statische
Inhalte schneller bereitzustellen.

e Render-blockierende Ressourcen eliminieren:
Minimierung von JavaScript und CSS, um
den Rendering-Prozess zu beschleunigen.

e Lazy Loading fiir Bilder implementieren:
Verzdgerte Ladeprozesse fUr nicht sofort
sichtbare Inhalte verbessern die Performance.

e Effiziente Bildformate nutzen:
WebP oder AVIF bieten eine hhere Kompression bei
gleicher Qualitét und verbessern so die Ladegeschwindigkeit.
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2. Interaction to Next Paint (INP)

Definition und Einfluss auf das Ranking

Die Interaction to Next Paint (INP) misst, wie schnell eine Website auf
Benutzerinteraktionen reagiert, indem sie die ldngste Verzégerung
zwischen einer Eingabe (z. B. Klick oder Tastendruck) und der visuellen
Reaktion darauf erfasst. Ein guter INP-Wert liegt unter 200 Millisekunden.
Hohe Verzégerungen kdnnen die Nutzererfahrung erheblich beeintréchtigen,
da sich die Website tréige oder unresponsive anfthlt. Dies kann die Absprung-
rate erhdhen und sich negativ auf die SEO-Performance auswirken.

Optimierungsmoglichkeiten fiir eine bessere INP-Wertung

Server-Response-Zeit minimieren: Nutzung von schnellen Hosting-
Providern und CDNs (Content Delivery Networks), um statische Inhalte
schneller bereitzustellen.

e Reduzierung von JavaScript-Bottlenecks
Unnotige oder blockierende JavaScript-Dateien
verzogern die Interaktion und sollfen minimiert oder
asynchron geladen werden.

e Browser-Caching effizient nutzen
Wiederholte Seitenaufrufe lassen sich durch
intelligentes Caching erheblich beschleunigen.

e Einsatz von Web Worker
Durch Auslagerung auf Hintergrundprozesse werden
Haupt-Threads entlastet, wodurch die Interakfivitat steigt.
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3. Cumulative Layout Shift (CLS)

Definition und Einfluss auf das Ranking

Der Cumulative Layout Shift (CLS) misst unerwartete Layout-Verschiebungen
wdhrend des Ladevorgangs, die zu einer schlechten Nutzererfahrung
fuhren. Diese freten hdufig auf, wenn sich Inhalte beim Laden nachtraglich
verschieben und der Nutzer versehentlich auf falsche Elemente klicki.

Ein optimaler CLS-Wert liegt unter 0,1.

Optimierungsmoglichkeiten fiir eine bessere CLS-Wertung

GroBenangaben fiir
Medien-Elemente definieren

Bilder, Videos und iFrames sollten
stets mit festen H6hen- und Breiten-
angaben versehen sein, um ein nach-
trégliches Verschieben zu verhindern.

Vermeidung von
dynamischen Elementen

Unkontrollierte dynamische Elemente
fGhren zu Layout-Springen und
beeintrdchtigen die UX.

Asynchrones Laden von
Drittanbieter-Elementen

Widgets, Embeds oder Social-
Media-Plugins sollten so einge-
bunden werden, dass sie das
Hauptlayout nicht verschieben.

Web Fonts effizient laden

FOUT (Flash of Unstyled Text) und
FOIT (Flash of Invisible Text) ver-

meiden, indem Fonts mit Font
Display: Swap geladen werden.
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Warum ist UX-Optimierung ein ent-
scheidender SEO-Faktor? Weil Google
positive Nutzererfahrungen priorisiert!

Seit dem ,Page Experience Update” hat Google seine Algorithmen so
angepasst, dass Websites, die eine herausragende Nutzererfahrung (UX)
bieten, bevorzugt werden. Dieser Trend wird sich 2025 und dartber hinaus
fortsetzen, da Google zunehmend den Fokus auf die Qualitat der Nutzer-
interaktion legt, um das Gesamterlebnis zu verbessern. Eine optimierte
UX ist somit nicht nur ein Vorteil fur die Nutzer, sondern ein wesentlicher
Bestandteil der modernen Suchmaschinenoptimierung. Dies fuhrt zu:

Hoheren Rankings
in den Suchergebnissen

Websites mit einer positiven UX und guten
Core Web Vitals signalisieren Google,
dass sie nutzerfreundlich sind, was zu
besseren Platzierungen fuhrt.

Verbesserter Conversion-Rate

Benutzerfreundliche Seiten mit schnellen
Ladezeiten und klarer Struktur steigern
die Wahrscheinlichkeit, dass Besucher zu
Kunden werden, da sie problemlos durch
die Website navigieren kénnen.

Langerer Verweildauer (Dwell Time)

Eine angenehme UX férdert das Interesse
der Nutzer und fuhrt dazu, dass sie l&dnger
auf der Seite bleiben. Dies sendet positive
Signale an Google, dass die Seite wert-
volle Inhalte bietet.

Langfristige SEO-Vorteile
der UX-Optimierung

Positiver Nutzerwahrnehmung
und Markenbildung

Eine exzellente Nutzererfahrung starkt
das Vertrauen der Nutzer in die Marke
und sorgt fUr positive Bewertungen und
Weiterempfehlungen.

Geringerer Absprungrate (Bounce Rate)

Wenn Nutzer schnell auf eine Website
zugreifen und ihre Interaktionen ohne
Verzdgerung erfolgen, steigen die Chancen,
dass sie lénger bleiben und weitere Seiten
besuchen.

Besserer Click-Through-Rates (CTR)

Nutzer bevorzugen vertrauenswurdige,
gut funktionierende Seiten und klicken
haufiger auf Ergebnisse, die eine positive
UX versprechen. Dies steigert die Sichtbar-
keit und den Traffic einer Seite.

Websites, die kontinuierlich an ihrer Nutzererfahrung arbeiten,
profitieren nicht nur von besseren organischen Rankings,
sondern auch von einer nachhaltig hdheren Nutzerzufriedenheit.
Im Jahr 2025 wird eine starke UX nicht nur fr das Ranking
wichtig sein, sondern auch fur die langfristige Kundenbindung
und die Reduzierung der Abwanderungsraten. Eine benutzer-
freundliche Website kann dabei helfen, das Vertrauen der
Nutzer zu gewinnen und sie zu wiederkehrenden Besuchern
oder Kunden zu machen. In einer zunehmend wettbewerbs-
infensiven Online-Landschaft wird UX zu einem unverzichtbaren
Bestandteil jeder erfolgreichen SEO-Strategie.
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E-E-A-T Strategien zur
Experience, Expertise, O pti mie run g von E- E- A.T

Authoritativeness, Thrustworthiness

1. Hochwertige, gut
E-E-A-Tist Iangst kein bloBes Buzzword mehr — es ist ein entscheidender Rankingfaktor far . R
Google. Seit Google verstdrkt Kl-gestltzte Algorithmen wie BERT und MUM einsetzt, um reCherCh]erte Inhalte h efern
Inhalte besser zu verstehen, sind vertrauenswiirdige, authentische und fundierte Inhalte
noch wichtiger geworden. Besonders betroffen sind Websites in den Bereichen Gesund-
heit, Finanzen, Recht und E-Commerce, die unter die sogenannten YMYL (Your Money,
Your Life)-Kategorien fallen.

e Tiefgehender, faktenbasierter Content
Inhalte sollten nicht nur oberfldchlich Keywords enthalten, sondern
echte Mehrwerte liefern. Tiefgehende Analysen, Statistiken und
konkrete Handlungsempfehlungen erhéhen die Autoritdt einer Seite.

e RegelmaBige Content-Updates
Google bevorzugt akfuelle Informationen. Alte Inhalte sollfen regelmdaBig
Uberarbeitet und mit neuen Daten und Quellen angereichert werden.

Warum E-E-A-T fiir SEO so wichtig ist:

Google bevorzugt Expertenwissen Fake News und ungenaue
Inhalte, die von Fachleuten oder erfahrenen Inhalte werden abgestraft e Strukturierte Daten nutzen
Personen verfasst wurden, haben eine Websites mit unseriésen oder unbewiese- Durch Schema Markup (z. B. Article, FAQ, Review, Person) kann Google
héhere Chance auf bessere Rankings. nen Informationen verlieren an Sichtbarkeit. Inhalte besser inferpretieren und als vertrauenswiirdig einstufen.
Vertrauen beeinflusst Conversions Qualitatssignale fiir
Nutzer kaufen eher von Seiten, denen Kl-gestiitzte Algorithmen
sie vertrauen — sei es durch geprufte Google nutztimmer stdrker Natural Language 2' Kundenbewertungen und
Kundenbewertungen, transparente Processing (NLP), um die Qualitét von Expertenmeinungen einbinden
Informationen oder hochwertige Inhalte. Inhalten automatisch zu bewerten. E-E-A-T
ist ein wichtiger Teil dieser Analyse. * Bewertungen als Vertrauenssignal

Websites mit vielen positiven Rezensionen haben nicht nur héhere
Conversions, sondern profitieren auch von SEO. Besonders
Google My Business, Trustpilot oder branchenspezifische Be-
wertungsportale sind wichtig.

e Zitate von Fachleuten
Aussagen von Experten oder Meinungsfuhrern erhéhen die
Glaubwurdigkeit des Contents. Besonders in gesundheits- oder
finanzbezogenen Themen sind Referenzen zu anerkannten
Experten entscheidend.

e Case Studies und Erfahrungsberichte
Echte Nutzergeschichten oder Fallstudien zeigen, dass ein Unter-
nehmen oder eine Marke echte, nachweisbare Ergebnisse liefert.

10 11
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3. Transparenz iiber Autoren
und Unternehmen schaffen

e Autorenseiten mit Fachprofilen
Artikel sollten nicht anonym veréffentlicht werden. Die Autoren
sollten Uber eine eigene Seite mit Kurzbiografie, Fachqualifikationen
und externen Verlinkungen (z. B. LinkedIn, Publikationen) verfligen.

e Unternehmensinformationen hervorheben
Ein vollsténdiges Impressum, transparente ,Uber uns”-Seiten
und Ansprechpartner signalisieren Vertrauen und Seriositdat.

e Verweise auf externe, glaubwiirdige Quellen
Google bevorzugt Websites, die mit anderen hochwertigen Domains
verlinkt sind. Deshalb ist es ratsam, auf wissenschaftliche Studien,
renommierte Fachzeitschriften oder offizielle Quellen zu referenzieren.

4, Linkbuilding & Erwahnungen
als Autoritatsindikatoren nutzen

e Erhalt hochwertiger Backlinks
Websites mit Backlinks von vertrauenswirdigen, themenrelevanten
Seiten werden von Google als autorit@rer eingestuft. Gastbeitrége,
PR-Kooperationen und Digital PR sind effektive Methoden, um
naturliche Verlinkungen zu erhalten.

e Co-Citations & Brand Mentions
Auch Erwdhnungen ohne direkte Verlinkung (z. B. in Newsartikeln
oder Fachblogs) stérken die Autoritat einer Website.

e Vermeidung von toxischen Links
Links von Spam-Seiten oder minderwertigen Quellen kénnen dem
E-E-A-T-Score schaden. Deshalb sollten regelmdaBig Disavow-
Dateien genutzt werden, um schédliche Links zu entwerten.

WICHTIGE GOOGLE RANKINGFAKTOREN IN 2025

Kl-generierte Such-
ergebnisse (Google SGE)

Auswirkungen auf SEO und
strategische Handlungsempfehlungen

Mit der EinfGhrung von SGE - Search Generative Experience verfolgt Google
das Ziel, die klassische Websuche durch kiinstliche Intelligenz grundlegend
zu transformieren. SGE nutzt generative KI, um direkt in den Such-
ergebnissen umfassende, kontextbezogene Antworten zu liefern — eine
Entwicklung, die das Suchverhalten, die Sichtbarkeit von Websites und
die SEO-Landschaft nachhaltig verdndern wird.

Wdhrend SGE in den USA und einigen weiteren Landern bereits ausgerollt
wurde, ist das Feature in Deutschland aktuell (Stand: Marz 2025) noch nicht
veroffentlicht. Dennoch ist es entscheidend, sich jetzt mit den Mechanismen,
Chancen und Herausforderungen dieser neuen Suche auseinander-
zusetzen, um strategisch vorbereitet zu sein, sobald der Rollout erfolgt.

WAS IST GOOGLE SGE? — FUNKTIONSWEISE & ZIELSETZUNG

Die Search Generative Experience (SGE) ist ein von
Google entwickeltes Kl-System, das mithilfe groBer
Sprachmodelle (LLMs) automatisch Antworten auf
komplexe Suchanfragen generiert - direkt in den
SERPs (Search Engine Result Pages).

13
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Zentrale Merkmale von SGE:

Kl-generierte Antworten
direkt Uber den klassi-
schen Suchergebnissen

Verlinkungen zu
referenzierten Websites
in der Antwortbox

Zusammenfassung Interaktive Such-
von Informationen aus verfeinerung (,Ask a
mehreren Quellen follow-up”) in Echtzeit

Integration in
tfransaktionale Suchen
(z.B. Produkt empfehl-

ungen, Vergleiche)

Mit SGE bewegt sich Google weg von der reinen
Linkvermittlung hin zur direkten Wissensbereit-
stellung, was neue Anforderungen an Content
und Sichtbarkeitsstrategien stellt

Warum ist SGE fiir SEO so relevant?

Veranderung der Klickverteilung (CTR) in den SERP

Die KI-Antwortbox verdrangt klassische organische
Treffer nach unten, was zu einem potenziellen Rick-
gang des Traffics fUhren kann — selbst flr Seiten mit
hohen Rankings.

Zunahme von Zero-Click Searches

Da Nutzer die benétigte Information direkt aus der
Kl-Antwort erhalten, entfallt oft der Klick auf eine
externe Website. Diese Entwicklung ist eine Fortsetzung
des Trends zu Zero-Click Searches, der durch SGE
massiv verstarkt wird.

Neue Chancen fiir ausgewahlte Quellen

Websites, die als Grundlage fur KI-generierte Ant-
worten verwendet werden, kbnnen von erhéhtem
Sichtbarkeitswert und Markenautoritat profitieren
— selbst bei weniger Klicks.

WICHTIGE GOOGLE RANKINGFAKTOREN IN 2025

Wie funktionieren Inhalte in der SGE?
Anforderungen an Content & Struktur

Themenabdeckung & semantische Tiefe

Kl-Modelle bewerten Inhalte nicht nur nach Keywords,
sondern nach inhaltlicher Vollstdndigkeit, Kontext-
fiefe und semantischer Relevanz.

e |nhalte sollten komplexe Nutzerfragen
strukturiert beantworten

e EnfitGten, Synonyme und verwandte
Begriffe gezielt integrieren

e Fokus auf holistischen Content,
der Themen vollstdndig abbildet

E-E-A-T als Grundlage fiir Sichtbarkeit

Google wird nur vertrauenswurdige Quellen zur
Beantwortung komplexer Fragen heranziehen.
Daher gilt:

e Experience, Expertise, Authoritativeness,
Trustworthiness (E-E-A-T) muss sichtbar
und nachvollziehbar im Content sein

e Klare Autoreninformationen, Quellenangaben
und Verweise auf Fachliteratur oder anerkannte
Dritte erhéhen die Relevanz

Strukturierung fiir Kl-Interpretierbarkeit

e Klare Uberschriftenhierarchie (H1-H3)

e Einsatz von FAQs, Aufzdhlungen, Tabellen
und How-Tos

e Nufzung von strukturierten Daten
(Schema.org) zur Maschinenlesbarkeit

Google arbeitet intensivam inter-
nationalen Rollout. Erste Tests in
Europa sind zu erwarten — Unter-
nehmen sollten ihre Inhalte jetzt
an die Logik von SGE anpassen, um
beim Start von Anfang an sichtbar
zu sein.

Was bedeutet das fiir Publisher
und Unternehmen in Deutschland?

SGE ist in Deutschland derzeit nicht
offiziell verfiigbar, unter anderem
aufgrund:

¢ Datenschutzrechtlicher
Anforderungen (DSGVO)

¢ Sprachmodell-Anpassungen
an den deutschen Markt

» Unklarer rechtlicher Rahmen
far KI-generierte Inhalte.

15
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STRATEGISCHE SEO-EMPFEHLUNGEN VOR DEM SGE-ROLLOUT
Auch wenn SGE in Deutschland noch nicht
live ist, konnen folgende MaBnahmen
bereits implementiert werden, um vor-
bereitet zu sein:

Content-Audit auf
semantische Tiefe

Analysieren Sie bestehende
Inhalte auf inhaltliche Lucken
und semantische Schwdéchen

Technisches SEO auf
Kl-Lesbarkeit priifen

Strukturierte Daten (z. B.
FAQ-Page, How-To, Product)

Mobiloptimierung
& Core Web Vitals

Saubere interne Verlinkung
und schnelle Ladezeiten

Starkung der Autoritat
& Trust-Signale

Optimieren Sie Autorenprofile,
Unternehmensseiten und externe
Verlinkungen, um E-E-A-T zu erfullen.

Diversifizierung

der Traffic-Quellen

Bereiten Sie sich auf moégliche
Trafficverluste durch Zero-Click
Searches vor, indem Sie gezielt
in E-Mail-Marketing, Social Mediq,
YouTube und Owned Media
investieren.

Empfohlene MaBnahmen zusammengefasst:

Inhalte ganzheitlich &
Kl-freundlich strukturieren

Vertrauenssignale und
Auftoritat gezielt aufbauen

Sich frahzeitig mit Zero-Click-
Strategien befassen

Technische Optimierungen
kontinuierlich verbessern

WICHTIGE GOOGLE RANKINGFAKTOREN IN 2025

SGE kommt - und wird
die SEO-Welt verandern

SGE markiert den ndchsten groBen Schritt in Googles Entwicklung zur Antwortmaschine
statt Verweisplattform. Auch wenn das Feature in Deutschland noch nicht ausgerollt
ist, sollten Publisher, Shopbetreiber und Unternehmen bereits jetzt reagieren.

Vorausschauende Optimierungen in den
Bereichen Content-Qualitat, semantische
Struktur, E-E-A-T und technisches SEO werden
entscheidend, wer in der Ara der generativen
Suche sichtbar zu bleiben.

SGE mag noch nicht da sein — aber
wer jefzt handelt, wird der Konkur-
renz einen entscheidenden Schritt
voraus sein.

17
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Digitale

Barrierefreiheit

Warum sie fiir SEO, Usability und gesetzliche
Anforderungen entscheidend ist

Digitale Barrierefreiheit bedeutet, dass
Websites, Apps und digitale Inhalte fiir
alle Menschen - unabhangig von korperlichen
oder kognitiven Einschrankungen - nutz-
bar sind. Sie ist nicht nur ein gesellschaftlicher
Auftrag, sondern auch ein entscheidender
Faktor fur SEO, Usability und rechtliche
Konformitat.

Ab 2025 tritt das Barrierefreiheitsstarkungs-
gesetz (BFSG) in Kraft, das viele digitale

Angebote zur Barrierefreiheit verpflichtet.
Unternehmen, die ihre digitalen Plattformen
nicht entsprechend anpassen, riskieren
nicht nur Abmahnungen und BuBgelder,
sondern auch den Verlust potenzieller
Kunden. Gleichzeitig belohnt Google gut
strukturierte, nutzerfreundliche Websites
mit besseren Rankings, wodurch Barriere-
freiheit auch ein direkter Vorteil fur die Such-
maschinenoptimierung ist.

DIGITALE BARRIEREFREIHEIT

Warum ist digitale
Barrierefreiheit wichtig?

Gesellschaftlicher
Aspekt

Inklusion & Zuganglichkeit fiir alle

SEO-Vorteile

Bessere Rankings durch
barrierefreie Strukturen

Rechtliche
Anforderungen

Das Barrierefreiheitsstarkungs-
gesetz (BFSG) ab 2025

Laut der WHO leben rund 15 % der Weltbevolkerung
mit einer Form von Behinderung. Dazu gehoéren:

Menschen mit Seh-, Hor- und motorischen
Einschrankungen

Altere Menschen, die mit kleineren Displays
und komplexen Interfaces Probleme haben

e Nutzer mit kognitiven Beeintrachtigungen

Eine barrierefreie Website stellt sicher, dass alle Menschen
unabhangig von ihren Fahigkeiten Informationen
abrufen, Produkte kaufen oder Services nutzen kdnnen.

Google bevorzugt gut strukturierte, leicht zu-
gangliche Inhalte — Barrierefreiheit ist damit ein
direkter SEO-Vorteil.

Seiten mit klarem HTML-Aufbau sind leichter
zu crawlen.

Schnelle Ladezeiten und optimierte Interaktionen
verringern Absprungraten, was Google als positives
Signal wertet.

Das BFSG verpflichtet Unternehmen, digitale Dienst-
leistungen barrierefrei anzubieten. Betroffen sind unter
anderem:

e Online-Shops & E-Commerce-Plattformen
e Banken & Finanzdienstleister
e Unternehmen mit digitalen Kundenportalen & Apps

Wer die Anforderungen nicht erfUllf, muss mit rechtlichen
Konsequenzen und Wettbewerbsnachteilen rechnen.
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Barrierefreiheit,
SEO und Usability

Wie sie zusammenwirken

Barrierefreiheit verbessert nicht nur den Zugang fur Menschen mit

Einschrdnkungen, sondern auch die Usability fiir alle Nutzergruppen.

Gleichzeitig fuhrt eine bessere Nutzererfahrung oft zu hoheren Ver-
weildauern, besseren Conversion-Rates und besseren Rankings
in Suchmaschinen.

Barrierefreiheit & Usability

e Klare Navigation & logische Seitenstruktur
verbessern die Orienfierung fur alle Nutzer.

e Gute Farbkontraste & skalierbare SchriftgroBen
erhéhen die Lesbarkeit und erleichtern die Nutzung
auf mobilen Gerdaten.

e Eine einfache, verstandliche Sprache verbessert
die Lesbarkeit.

Barrierefreiheit & SEO

e Alt-Texte fiir Bilder verbessern die Zugdnglichkeit far
Screenreader und helfen Google, den Inhalt besser zu
verstehen.

e Eine klare semantische HTML-Struktur (H1-Hé, Listen,
Tabellen) verbessert die Versténdlichkeit der Inhalte far
Nutzer und erleichtert Suchmaschinen die inhaltliche
Einordnung.

DIGITALE BARRIEREFREIHEIT

Die wichtigsten Optimierungen
fur digitale Barrierefreiheit

Klare Seitenstruktur
& Navigation

Logische Uberschriften-
struktur (H1-H®6)

Einfache MenUs
& sichtbare Links

Technische Barrierefreiheit
sicherstellen

Tastatur-Navigation ermoglichen
far Nutzer ohne Maus

Gute Farbkontraste & an-
passbare SchriftgréBen fur
bessere Lesbarkeit

Mobile Optimierung & Responsive
Design, damit Inhalte auf
allen Geraten zugdnglich sind

Inhalte verstandlich
& zuganglich gestalten

Texte in einfacher Sprache, um
kognitive Barrieren zu reduzieren

Alt-Texte fUr Bilder & Beschreib-
ungen fur Videos, damit Screen-
reader Inhalte erfassen kdnnen

Multimedia-Inhalte
barrierefrei machen

Untertitel & Transkripte fur
Videos fur hérgeschadigte
Nutzer

Audiodeskriptionen fur visuelle
Inhalte, um Blinden Informationen
bereitzustellen
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Barrierefreiheit als Win-Win fiir
Unternehmen, Nutzer und SEO
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Digitale Barrierefreiheit ist kein Zusatzfeature
- sie ist ein Muss fiir moderne Websites.

Sie verbessert die Usability fur
alle und reduziert Abspringe

Sie starkt das SEO, da Google
barrierefreie Seiten bevorzugt.

Sie wird ab 2025 durch das BFSG
flr viele Unternehmen zur Pflicht.

Unternehmen, die jetzt in Barriere-
freiheit investieren, profitieren

nicht nur von einer gréBeren Reich-

weite und besseren Nutzererfah-
rung, sondern auch von rechtlicher
Sicherheit und langfristiger SEO-
Performance.

Sprechen Sie mit
unseren Experten

Wir beraten Sie gerne bei Ihren Anliegen

Unser Vertriebsteam steht Ihnen gerne fur alle Fragen rund um das Thema SEO zur
Verfugung. Sie erreichen uns per E-Mail unter kontakt@netgrade.de oder telefonisch
unter +49 (0)931 809 911 22. Wir freuen uns auf Ihre Nachricht!




| CONTENT-STRATEGIE 6§ AUTOMATISIERUNG

Effizienz und
Qualitat im Gleich-
gewicht halten

Auch im Jahr 2025 bleibt Content einer der
zentralen Rankingfaktoren im SEO. Doch
wdahrend seine Bedeutung unbestritten

ist, hat sich die Art und Weise seiner Erstellung,

Strukturierung und Optimierung grund-
legend verandert.

Google bewertet Inhalte nicht mehr isoliert
anhand von Keywords, sondern im Kon-
text — unter BerUcksichtigung von Nutzer-

intention, Informationsarchitektur und
technischer Auszeichnung.

Zugleich eréffnen Ki-Tools wie ChatGPT,
Gemini oder Jasper.ai neue Méglichkeiten
zur automatisierten Content-Produktion,
die enorme Effizienzgewinne ermoglichen
— allerdings nur bei klarem strategischem

Rahmen und menschlicher Qualitétskontrolle.

EFFIZIENZ UND QUALITAT IM GLEICHGEWICHT HALTEN

Hochwertige Landing-
pages & semantische
Optimierung

Google versteht Inhalte heute semantisch — das bedeutet:

Es geht weniger darum, ein Keyword moglichst oft zu platzieren, sondern
darum, Themen ganzheitlich und nutzerorientiert zu behandeln.
Landingpages mussen daher Antworten liefern, Struktur bieten und
Vertrauen aufbauen. Best Practices fir moderne SEO-Landingpages:

Nutzerfragen beantworten

e Inhalte sollten klar auf die Suchintention zugeschnitten
sein — sei es informativ, fransaktional oder navigational.

Die Integration von FAQs, Problem-Losungen und Vorteils-
argumentationen verbessert sowohl UX als auch SEO.

Strukturierte Daten nutzen

e Durch Schema-Markup (z. B. FAQPage, Product, HowTo) lassen sich
Inhalte fir Suchmaschinen anreichern und als Rich Snippets in den
SERPs hervorheben.

Dies verbessert die Klickrate und die Sichtbarkeit.

Hochwertige Bilder, Videos & interaktive Elemente einbinden

e Visuelle Inhalte steigern nicht nur die Verweildauer,
sondern verbessern auch die Wahrnehmung der Marke.

Interaktive Tools wie Produktberater oder Konfiguratoren bieten Mehr-
wert —und férdern Engagement-Signale, die Google positiv bewertet.

Eine moderne Landingpage ist kein bloBer
SEO-Text, sondern eine modular aufgebaute,
nutzerzentrierte Losungseinheit mit seman-
tischer Tiefe und technischem Feinschliff.
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Kl-gestutzte
Content-Erstellung
- Chancen & Risiken

KlI-Tools haben die Art der Content-Produktion revolutioniert. Unternehmen
kénnen heute in kiirzester Zeit Content in groBer Menge erzeugen, was vor
allem bei E-Commerce-Seiten mit Hunderten von Produkt- oder Kategorie-

seiten effizienzsteigernd wirkf.

©

Vorteile Kl-gestiitzter
Content-Erstellung:

Skalierbare Content-Produktion

Erstellung von Produktbeschreibungen,
Blogartikeln oder Meta-Tags in groBer
Menge — bei gleichzeitigem Kosten- und
Zeitvorteil.

Automatische Textvarianten
fiir A/B-Tests

Kl kann verschiedene Versionen eines
Textes generieren, um Conversion-
optimierte Inhalte gezielt zu testen.

Schnelle Content-Updates
bei Veranderungen
(z.B. Google Core Updates)

Anpassungen lassen sich innerhalb
weniger Stunden statt Tagen umsetzen.

Kl ist ein Assistenzsystem,
kein Ersatz fiir Content-
Strategie oder redaktionelle
Kompetenz.
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Risiken &
Herausforderungen

Inhalte miissen gepriift

und angepasst werden

Ohne menschliche Nachbearbeitung
besteht die Gefahr von unprézisen Aus-
sagen, Wiederholungen oder schwacher
Tonalitét. Besonders bei YMYL-Inhalten
(Your Money Your Life) wie Gesundheit,
Finanzen oder Recht gilt: KI darf nur
unterstiftzend eingesetzt werden.

Duplicate Content & Qualitatsverluste

Automatisierte Inhalte ohne Differen-
zierung oder Unique Content kénnen
Abstrafungen im Ranking zur Folge haben.

Fehlendes E-E-A-T

Google bewertet Inhalte zunehmend auf
Basis von Erfahrung, Expertise, Autoritét
und Vertrauenswirdigkeit — dies kann Kl
allein nicht leisten.

EFFIZIENZ UND QUALITAT IM GLEICHGEWICHT HALTEN

Empfohlene MaBnahmen:

Content-Strategie auf semantische Voll-
standigkeit & Nutzerintention ausrichten

Automatisierung gezielt einsetzen

- mit redaktioneller Kontrolle

Strukturierte Daten und
interaktive Inhalte integrieren

E-E-A-T-Anforderungen
stets im Blick behalten

Content muss strategisch,
intelligent und menschen-
zentriert sein

Die Zukunft der Content-Erstellung liegt
nicht in entweder Kl oder Redaktion

- sondern im synergetischen Zusammenspiel
beider Welten. Hochwertige Landinpages,
semantische Tiefe und technische Struktur
bleiben unverzichtbar, ebenso wie klare
redaktionelle Leitlinien fiir den Einsatz von KiI.

Wer Content als stra-
tegisches Asset begreift
und Kl sinnvoll einsetzt,
gewinnt langfristig Sicht-
barkeit, Vertrauen und
Wettbewerbsfdhigkeit.
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Text Automation

mit Ki

Die Automatisierung von SEO-Texten durch
klnstliche Intelligenz revolutioniert die
Content-Erstellung. Kl-gestttzte Prozesse
ermadglichen eine héhere Effizienz, skalierbare
Inhaltserstellung und eine gezielte, daten-
basierte Optimierung.

Dennoch setzt der erfolgreiche Einsatz von
Klin der SEO-Textproduktion eine strategische
Vorgehensweise voraus. Ohne menschliche
Qualitatskontrolle und eine prdzise Steuerung
des Workflows kann die Automatisierung
zu Fehlinterpretationen, unnattrlichen Texten
oder mangelnder inhaltlicher Tiefe fuhren.

Dadurch kann die Automatisierung sogar
kontraproduktiv wirken: Inhalte mit geringer
Qualitat oder UbermdaBiger Keyword-Dichte
kénnen von Suchmaschinen als Spam ge-
wertet werden, was zu schlechteren Rankings
oder sogar zu Abstrafungen fihren kann.
Eine ausgewogene Kombination aus Ki-
gestutzter Generierung und menschlicher
Kontrolle ist daher essenziell, um langfristig
erfolgreiche SEO-Strategien zu gewdhrleisten.

Dieser Leitfaden zeigt einen bewdhrten
6-stufigen Prozess, um Kl erfolgreich in die
SEO-Textproduktion zu integrieren und
gleichzeitig Qualitat, Relevanz und Per-
formance sicherzustellen.

TEXT AUTOMATION MIT KI

1. Keyword-Analyse & Themenfindung

Die Grundlage jeder SEO-Strategie ist eine prazise Keyword-
Recherche. Moderne SEO-Tools analysieren nicht nur Keywords,
sondern auch die dahinterstehende Suchintention (Search Intent)
sowie semantische Zusammenhange.

Schliisselelemente der Keyword-Analyse:

e Mit Tools wie ahrefs, Sistrix oder Semrush lassen sich relevante
Keywords basierend auf Suchvolumen, Wettbewerbsdichte und
Nutzerverhalten identifizieren.

Suchintention (Transaktional, Informational, Navigational, Lokal)
wird analysiert, um die Content-Ausrichtfung genau festzulegen.

Topic Clustering & semantische SEO: Die Tools erkennen Themen-
verwandtschaften und schlagen sinnvolle Unterthemen vor, die fur
eine ganzheitliche Content-Abdeckung notwendig sind.

Erstellung einer Content-Struktur

Die Struktur eines SEO-Textes beeinflusst sowohl die Nutzererfahrung
als auch die Bewertung durch Suchmaschinen. Auf Basis von Wett-
bewerbsanalysen und eigenen Ideen kann eine optimale Gliederung
fur neue Inhalte erzeugt werden.

Wie Kl bei der Strukturierung hilft:

e Analyse von Top-Ranking-Artikeln und Ableitung einer idealen
H1-H6-Struktur fur optimale Lesbarkeit und SEO-Relevanz.

Erstellung von Inhaltsverzeichnissen, Listen & FAQs, um Absprung-
raten zu senken und mehr Featured Snippets zu erreichen.

Menschliche Optimierung: Die automatische Struktur wird durch
Expertenwissen ergdnzt, um den Inhalt einzigartig und strategisch
wertvoll zu machen.

BEST PRACTICE

Die Content-Struktur sollte Skimmability
beriicksichtigen - d.h. Inhalte miissen
so gegliedert sein, dass Nutzer relevante
Informationen schnell erfassen konnen.
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3. Kl-gestiitzte Texterstellung

Nach der strategischen Vorarbeit wird der eigentliche Text durch
Kl generiert. Tools wie beispielsweise OpenAls ChatGPT liefern erste
Rohtexte, die nach definierten Regeln erstellt werden.

30
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Vorteile der Kl-gestiitzten
Texterstellung:

Skalierbarkeit:

In kurzer Zeit kdnnen grofRe Mengen
an SEO-Texten erstellt werden.

Automatische Optimierung
fiir Lesbarkeit & Struktur:

Kl beachtet Regeln wie kurze
Satze, aktive Sprache und
logische Ubergénge.

Personalisierung durch Prompts:

Durch prazise Eingaben
(Prompts) lassen sich Tonality,
Fachsprache und Stil anpassen.

BEST PRACTICE

AN

Herausforderungen
und Risiken:

Mangelnde Kreativitat & Tiefe:

Kl kann Muster erkennen, aber

keine originellen Inhalte erschaffen.

Fehlende Faktenpriifung:

Generative Kl erfindet teils
Informationen (sog. ,Halluzina-
tionen”).

Potenzielle Duplicate-Content-
Probleme:

UngeprUfte Kl-Texte kbnnen
Ahnlichkeiten zu bestehenden
Inhalten aufweisen.

Kl sollte als Assistenztool und nicht

als alleinige Texterstellungsquelle genutzt
werden. Die Kombination aus Kl-Auto-
matisierung und menschlicher Nach-
bearbeitung garantiert die beste Qualitat.

Ein SEO-Briefing mit den wichtigsten Keywords, Nutzerfragen und
semantischen Zusammenhdngen hilft der Kl, Inhalte gezielter zu

generieren und unnatirliche Keyword-Stuffing-Effekte zu vermeiden.

TEXT AUTOMATION MIT KI

4. Menschliche Qualitatssicherung

& Optimierung (E-E-A-T)

Google bevorzugt Inhalte, die auf Experience, Expertise, Authoritati-
veness & Trustworthiness (E-E-A-T) basieren. Kl-generierte Texte
mUssen deshalb von Experten qualitatsgesichert und optimiert werden.

Schliisselelemente der Qualitatssicherung:

e Faktencheck & inhaltliche Tiefe:
Manuelle Uberprifung aller Aussagen, insbesondere
bei YMYL-Themen (Gesundheit, Finanzen, Recht).

e Tonalitat & Lesefluss optimieren:
Anpassung an die Markenstimme und Lesbarkeit
fUr verschiedene Zielgruppen.

e Interne Verlinkung & thematische Konsistenz:
VerknUpfung zu anderen relevanten Inhalten auf der Website.

BEST PRACTICE

Die Kombination aus menschlicher
Expertise und Kl-generierter Effizienz
stellt sicher, dass der Content den SEO-
Anforderungen entspricht und gleich-
zeitig authentisch und hochwertig bleibt.
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5.

SEO-Optimierung & Veroffentlichung

Bevor der Text online geht, missen letzte SEO-Optimierungen
vorgenommen werden.

Wichtige SEO-MaBnahmen vor der Veroffentlichung:

e Title-Tag & Meta-Beschreibung:
Kl kann Vorschlage fur CTR-opfimierte
Title-Tags und Descriptions liefern.

e Strukturierte Daten (Schema Markup):
Verbesserung der Sichtbarkeit in Google durch
korrekte Auszeichnung (FAQ, Artikel, Rezensionen etc.).

e Optimierung fiir Featured Snippets:
Prézise Antwortformate (z. B. Tabellen, Bullet Points)
erhdhen die Chancen, in den Top-Ergebnissen zu erscheinen.

BEST PRACTICE

A/B-Tests fiir verschiedene Meta-
Beschreibungen oder Call-to-Actions
(CTAs) konnen helfen, die Klickrate
(CTR) zu optimieren.

Langfristige Performance-Uberwachung
& Kl-gestiitzte Anpassungen

SEO ist ein kontinuierlicher Prozess. Nach der Veroffentlichung
muss der Inhalt regelmdaBig analysiert und optimiert werden.

Wichtige KPIs fiir die Erfolgsmessung:

e Ranking-Entwicklung & Klickrate (CTR):
Wie performt der Artikel in den SERPs?

e Nutzerverhalten (Dwell Time, Absprungrate):
Bleiben Leser auf der Seite oder verlassen sie diese schnell?

e Backlinks & Engagement:
Wird der Inhalt von anderen Websites zitiert oder geteilt?

TEXT AUTOMATION MIT KI

Erfolgreiche Kl-Automatisierung
im SEO braucht Strategie

Die Automatisierung von SEO-Texten mit Kl bietet
massive Effizienzvorteile, erfordert aber eine
strategische Integration menschlicher Expertise.

Erfolgsfaktoren fiir Kl-gestiitzte SEO-Texte:

Detaillierte Keyword- und Themenanalyse

v fiir strategisch relevante Inhalte.

& Kl-gestiitzte Textgenerierung mit
klaren Prompts & inhaltlicher Kontrolle.

V; Manuelle Qualitatspriifung &
Anpassung an E-E-A-T-Standards.

o SEO-Optimierung & kontinuierliches

Monitoring fiir langfristigen Erfolg.
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| STRUKTUR STATT CHAOS

Technische SEO
fur Online-Shops

Eine erfolgreiche SEO-Strategie beginnt mit einer
soliden technischen Basis. Hier erfahrst du, wie du
Crawling und Indexierung optimierst, um Google
effizient durch deine Website zu fiihren. Wir
zeigen dir, wie strukturierte Daten Rich Snippets
erzeugen, warum Ladezeiten ein entscheidender
Ranking-Faktor sind und welche Optimierungen fiir
den Mobile-First-Ansatz wichtig sind.

TECHNISCHE SEO FUR ONLINE-SHOPS

Crawling & Index-
ierung optimieren

Strategien fiir eine effiziente
Suchmaschinenabdeckung

Die Grundlage jeder erfolgreichen SEO-Stratfegie ist eine effiziente Crawling-
und Indexierungsstrategie. Google muss eine Website entdecken, crawlen
und indexieren, bevor sie in den Suchergebnissen erscheint. Ein ineffizientes
Crawling kann dazu fuhren, dass:

e Wichtige Seiten e Unwichtige oder e Technische Fehler
nicht indexiert doppelte Seiten in der robots.txt
werden und da- gecrawlt werden, oder fehlerhafte
durch nicht in den was wertvolle Crawl- Canonicals Google
Suchergebnissen Budget-Ressourcen daran hindern, die
erscheinen. verschwendet richtigen Inhalte zu

indexieren.

Durch gezielte Optimierung der XML-Sitemap,
robots.txt und Indexierungssteuerung lasst
sich sicherstellen, dass Google genau

die richtigen Seiten crawlt und indexiert.
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XML-Sitemaps aktuell halten

Die Grundlage fiir ein effizientes Crawling

Die XML-Sitemap ist eine Datei, die Suchmaschinen eine Liste aller index-
ierbaren Seiten bereitstellt. Sie hilft Google, neue Inhalte schneller zu
entdecken und strukturiert zu erfassen.

Best Practices fiir eine optimierte XML-Sitemap:

Automatische Aktualisierung
der Sitemap sicherstellen:

e Anderungen an der Website
sollten automatisch zur Site-
map hinzugefugt werden.

e Google empfiehlt, die Sitemap
in der Google Search Console
(GSC) zu hinterlegen.

Nur relevante URLs
in die Sitemap aufnehmen:

e Keine Weiterleitungen (301/302)
oder Fehlerseiten (404/410).

e Nur indexierbare Seiten
mit Statuscode 200 listen.

TIPP

Sitemaps nach
Typ segmentieren:

e GroBe Websites sollten mehrere
Sitemaps nutzen (z. B. fur Blog-
Artikel, Produkte, Kategorien,
Videos).

e Dies erleichtert die Fehler-
suche und Analyse in der
Search Console.

Haufigkeit der

Aktualisierung beachten:

FUr News- und E-Commerce-Seite-
nist eine dynamische Sitemap

ideal, die sich bei jeder Anderung
aktualisiert.

Die Sitemap sollte regelmalig mit Google
Search Console & Screaming Frog iiberpriift
werden, um sicherzustellen, dass alle
wichtigen Seiten indexiert werden.

TECHNISCHE SEO FUR ONLINE-SHOPS

robots.txt richtig konfigurieren

Steuerung des Crawlings

Die robots.txt-Datei gibt Google Anweisungen, welche Bereiche einer Website
gecrawlt werden durfen und welche nicht. Eine fehlerhafte Konfiguration
kann die Rankings negativ beeinflussen.

Best Practices fiir die Optimierung der robots.txt:

Uberfliissige Seiten
vom Crawling ausschlieBen:

Seiten wie Admin-Bereiche, interne
Suchergebnisse oder Tracking-
URLs sollten mit Disallow blockiert
werden.

Wichtige Seiten fiir
das Crawling freigeben:

Allow-Befehle kbnnen bestimmte
Seiten trotz allgemeiner Sperren
zugdanglich machen.

robots.txt regelmaBig testen:

Google Search Console — robots.
txt-Tester zeigt Fehler und gibt
Hinweise zur Optimierung.

Crawl-Budget optimieren:

GroBe Websites sollten das Crawl-
Budget gezielt steuern, indem un-
wichtige Bereiche ausgeschlossen
werden. Falls die SEO Potentiale
von Filter-Seiten nicht verwendet
werden, sollten Filter URLs aus-
geschlossen werden, um doppelte
Inhalte zu vermeiden.

@ Achtung:

robots.txt verhindert nur das Crawling, aber nicht die Indexierung!
Falls eine Seite auch in den Suchergebnissen verborgen bleiben soll,
muss zusdtzlich ein noindex-Tag verwendet werden.
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Canonical Tags richtig einsetzen

Duplicate Content vermeiden & Signale biindeln

Der Canonical Tag zeigt Google, welche URL als die bevorzugte Version
bei mehrfach vorhandenen oder dhnlichen Inhalten gelten soll. So wird
Duplicate Content vermieden und das Crawl-Budget geschont.

Best Practices fiir den Einsatz von Canonical Tags:

Nur kanonische URLs
intern verlinken:

Interne Links sollten konsequent
auf die gewlinschte Hauptversion
verweisen — nicht auf Varianten
mit Parametern.

Duplicate Content
konsolidieren:

Varianten einer Seite (z. B. mit
Sortier- oder Filterparametern)
per Canonical auf die Haupt-URL
verweisen.

TIPP

Canonical nicht mit
Noindex kombinieren:

Die Zielseite eines Canonical Tags
darf nicht von der Indexierung
ausgeschlossen sein, sonst
ignoriert Google die Anweisung.

Selbstreferenzierende
Canonicals nutzen:

Jede indexierbare Seite sollte
einen Canonical Tag auf sich
selbst enthalten, um Klarheit zu
schaffen.

Mit Tools wie Screaming Frog regelmalig

priifen, ob Canonicals korrekt gesetzt und

konsistent umgesetzt sind.

TECHNISCHE SEO FUR ONLINE-SHOPS

Crawling- und Indexierungs-
optimierung als Erfolgsfaktor
fur SEO

Eine gezielte Steuerung des Crawlings und
der Indexierung sorgt dafiir, dass Google
die richtigen Seiten priorisiert und ineffi-
zientes Crawling vermieden wird. Unter-
nehmen, die ihre XML-Sitemaps aktuell
halten, robots.txt korrekt konfigurieren
und unwichtige Seiten gezielt von der Index-
ierung ausschlieBen, profitieren von
besseren Rankings und hoherer Sichtbarkeit.

XML-Sitemaps sauber halten

v vers .
und regelmaBig aktualisieren
robots.txt intelligent nutzen, um
v A . .
Crawling-Ressourcen optimal einzusetzen
o Indexierungssteuerung mit Meta
Robots & Canonicals gezielt umsetzen
@ Google Search Console und Screaming Frog

zur Analyse und Optimierung nutzen
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Strukturierte Daten &
Ladezeitenoptimierung

Technisches SEO ist fur Onlineshops unerldsslich, um in den Such-
ergebnissen sichtbar zu bleiben, eine optimale Nutzererfahrung zu gewdahr-
leisten und Conversions zu maximieren. Zwei zentrale Faktoren sind dabei:

Strukturierte Daten
(Schema Markup)

Sie helfen Suchmaschinen, Inhalte
besser zu verstehen und ermdéglichen
erweiterte Suchergebnisse wie
Rich Snippets, Bewertungen oder
Produktinformationen.

Ladezeitenoptimierung

Eine schnelle Website verbessert
das Nutzererlebnis, reduziert
Absprungraten und ist ein direkter
Rankingfaktor fUr Google.

TECHNISCHE SEO FUR ONLINE-SHOPS

Strukturierte Daten
Die Grundlage fiir erweiterte Suchergebnisse (Rich Snippets)

Strukturierte Daten helfen Google, Inhalte semantisch zu verstehen und
direkt in den SERPs anzuzeigen. FUr Onlineshops bedeutet das eine hohere
Sichtbarkeit und bessere Click-Through-Rate (CTR) durch Rich Snippets wie:

e Produktbewertungen & Sternebewertungen
e Preis & Verfugbarkeit von Produkten
e Breadcrumbs fUr eine bessere Navigation

e FAQ-und HowTo-Erweiterungen

Wichtige strukturierte Daten fiir Onlineshops:

e Produkt-Markup (Product & Offer)
e Bewertungen & Rezensionen
e FAQ & HowTo-Markup

e Breadcrumbs

Best Practice:

e Strukturierte Daten regelmdBig mit
dem Google Rich Results Test prifen.

e Fehlerfreie Implementierung sicherstellen,
um Rich Snippets nicht zu verlieren.

41



SEO-TRENDS 2025

42

Ladezeitenoptimierung fiir
bessere Rankings & Nutzererfahrung

Schnelle Ladezeiten sind im E-Commerce ein enftscheidender Erfolgsfakfor.
Nutzer erwarten eine reibungslose Shopping-Erfahrung — jede Sekunde
Verzégerung erhoht die Absprungrate und senkt die Conversion-Rate.
Google bewertet die Ladegeschwindigkeit als Ranking-Faktor, insbesondere
far mobile Seiten.

Opfimierungen wie die Reduzierung von JavaScript, effizientes Caching,
moderne Bildformate (WebP, AVIF) und der Einsatz eines Content Delivery
Networks (CDN) sorgen fur schnellere Ladezeiten. Das Ergebnis: bessere
Rankings, zufriedenere Kunden und mehr Umsatz!

Direkter Rankingfaktor: Geringere Absprungraten: Hohere Conversion-Rate:

Google bevorzugt schnelle Je schneller die Seite ladt, Amazon fand heraus, dass
Websites, insbesondere desto geringer die Bounce  jede 100 ms Verzégerung
far mobile Nutzer. Rate. den Umsatzum 1 % reduziert.

Schliisselelemente der
Ladezeitenoptimierung

Bilder optimieren (WebP & Lazy Loading)

Bilder machen den Grofteil der Ladezeit aus
— hier gibt es groBes Optimierungspotenzial:

e Verwendung moderner Bildformate wie
WebP oder AVIF spart 30-50 % der Dateigrof3e.

e |azy Loading fur Bilder sorgt daflr, dass
Bilder erst geladen werden, wenn sie im
sichtbaren Bereich erscheinen.

JavaScript & CSS optimieren (Minimizing & Deferring)
e Unnodtige JavaScript- und CSS-Dateien minimieren

e Asynchrones Laden von JavaScript (async & defer),
um den Rendering-Prozess nicht zu blockieren.

e Kritische CSS inline laden, um den Largest
Contentful Paint (LCP) zu optimieren.

TECHNISCHE SEO FUR ONLINE-SHOPS

Server-Optimierung & Caching fiir maximale Performance

e Content Delivery Network (CDN) verwenden,
um Inhalte weltweit schneller auszuliefern.

e Server-Response-Zeit minimieren, indem ein
schneller Hosting-Anbieter genutzt wird.

e Browser-Caching akfivieren, um wiederkehrende
Besucher schneller zu bedienen.

Best Practice:

e Google PageSpeed Insights e Core Web Vitals (LCP, FID, CLS)
regelmdBig nutzen, um Schwach- optimieren, um bessere Rankings
stellen zu identifizieren. zu erzielen.
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Technisches SEO
als Erfolgsfaktor

Strukturierte Daten und Ladezeiten-
optimierung sind essenzielle Faktoren
fuir technische SEO im E-Commerce.
Eine effiziente Umsetzung fiihrt zu:

o Hoheren Klick- und Conversion-Rates
durch Rich Snippets.

e Besseren Rankings durch optimierte
Ladezeiten & Core Web Vitals.

e Hoherer Nutzerzufriedenheit
& geringeren Absprungraten.

Empfohlene MaBnahmen:

Strukturierte Daten fehlerfrei
implementieren & regelmaBig testen

Bilder & Videos fiir maximale
Ladegeschwindigkeit optimieren

JavaScript minimieren, Caching
aktivieren & Server optimieren

TECHNISCHE SEO FUR ONLINE-SHOPS

Mobile First

Die mobile Nutzung des Internets wéchst kontinuierlich, und Suchmaschinen
haben darauf reagiert: Google setzt seit 2021 vollsténdig auf Mobile-First-
Indexierung. Das bedeutet, dass die mobile Version einer Website als primdre
Grundlage fur das Ranking dient.

Fiir Onlineshops bedeutet das:

e Mobile Usability hat direkten Einfluss auf das
Ranking — eine schlechte mobile Erfahrung
kann zu Ranking-Verlusten fUhren.

e Schnelle Ladezeiten sind entscheidend fur die
Conversion-Rate — bereits eine Verzégerung von
einer Sekunde kann die Absprungrate um bis zu
20 % erhéhen.

e Die Optimierung fur Touchscreens & kleine Displays
ist Pflicht, um Nutzern eine angenehme Navigation
und einfache Inferaktion zu ermoglichen.

Responsive Design
& Mobile Usability

Die Basis fiir Mobile-First

Was bedeutet Responsive Design fiir Onlineshops?

Ein responsives Webdesign stellt sicher, dass eine Website auf allen
Geraten (Smartphones, Tablets, Desktops) optimal dargestellt wird.
Dies ist nicht nur fur die Nutzerfreundlichkeit wichtig, sondern auch
ein entscheidender SEO-Fakfor.
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Vorteile eines responsiven Designs fiir SEO

e Nur eine URL fiir Desktop & Mobile
keine Probleme mit Duplicate Content (im Vergleich
zu separaten mobilen Domains wie ,m.domain.com®).

e Google bevorzugt mobil optimierte Seiten, da die Mehrheit
der Suchanfragen von mobilen Endgerdten kommt.

e Verbesserte User Experience (UX)
Kunden verweilen ldnger auf der Seite und
brechen weniger hdufig Kaufprozesse ab.

Best Practices fiir Mobile Usability
in Onlineshops

e Flexibles Grid-Layout verwenden
Die Darstellung passt sich dynamisch
an verschiedene BildschirmgréBen an

e Dynamische BildgroBen & adaptive Medien
Bilder sollten je nach DisplaygréBe in der
passenden Auflésung geladen werden

Mobile Navigation optimieren

e Hamburger-Menus fur eine
platzsparende Navigation.

e Wichtige Call-to-Actions (CTAS)
leicht erreichbar positionieren.

e Sticky"”-Navigationsleisten flr schnelleren
Zugriff auf zentrale Funktionen.

Optimierung fiir Touchscreens
& kleine Displays

Mehr als 70% der Nutzer besuchen Onlineshops Uber mobile Gerdte. Eine
mangelhafte Touchscreen-Navigation fuhrt zu Frustration, Abbriichen und
letztlich geringeren Conversions.

TECHNISCHE SEO FUR ONLINE-SHOPS

Best Practices fiir Touchscreen-
Optimierung in Onlineshops
GroBRe, klickbare Buttons & Touch-Ziele

e Interaktive Elemente (Buttons, Formulare) sollten
mindestens 48px groB sein, um Fehlklicks zu vermeiden.

e Genligend Abstand zwischen interaktiven Elementen lassen,
damit Nutzer nicht versehentlich falsche Buttons anklicken.

Mobilfreundliche Filter & Suchfunktionen

e Dropdowns und Akkordeons nutzen,
um lange Listen zu vermeiden.

e Autocomplete in der Suche aktivieren, um Nutzer
schneller zu relevanten Produkten zu fUhren.

e Sticky CTA-Buttons (,,Jetzt kaufen“, ,,In den Warenkorb*)
anpassen, damif sie stets sichtbar sind..

Formulare & Checkout-Prozess optimieren

e Nur essentielle Felder anzeigen,
um den Checkout zu beschleunigen.

e Auto-Fill & Zahlungsmethoden fiir Mobile optimieren
(Google Pay, Apple Pay, PayPal One Touch).

e Fehlermeldungen in Echtzeit anzeigen,
damit Nutzer keine Frustration erleben.

Best Practice:

e Mobile-Usability-Tests mit echten Nutzern durchfiihren,
um Probleme frihzeitig zu erkennen.

e Heatmaps (z. B. mit Hotjar) nutzen, um Touch-Verhalten
zu analysieren.
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Mobile-First & Page
Experience als Erfolgsfaktoren

Google bevorzugt mobile-optimierte Shops,
und eine schlechte Mobile Experience
fihrt zu schlechteren Rankings, hoheren
Absprungraten und sinkenden Conversions.

Empfohlene MaBnahmen fiir eine mobile Optimierung

Responsives Design mit flexiblen Layouts
& Touch-Optimierung sicherstellen

Ladezeiten unter 2 Sekunden
halten, um Abspriinge zu vermeiden

Touchscreen-freundliche Navigation
v & Mobil-Usability verbessern,
um das Einkaufserlebnis zu optimieren
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Sprechen Sie mit
unseren Experten

Wir beraten Sie gerne bei Ihren Anliegen

Unser Vertriebsteam steht Ihnen gerne fur alle Fragen rund um das Thema SEO zur
Verfligung. Sie erreichen uns per E-Mail unter kontakt@netgrade.de oder telefonisch
unter +49 (0)931 809 911 22. Wir freuen uns auf Ihre Nachricht!




| LINKBUILDING & OFFPAGE

SEO im Jahr 2025

Strategien fiir nachhaltige
Sichtbarkeit und Markenautoritat

Auch im Jahr 2025 bleiben Backlinks einer
der zentralen Rankingfaktoren im Google-
Algorithmus. Trotz technischer Weiter-
entwicklungen wie Kl-generierten Such-
ergebnissen (SGE) und zunehmender
Bedeutung von UX- und Content-Signalen
gilt weiterhin: Backlinks von vertrauens-
wurdigen Quellen starken die Sichtbarkeit,
Autoritét und Relevanz einer Website.

Doch was hat sich verdndert? Wéahrend
friher Masse zdhlte, steht heute eindeutig
Qualitat vor Quantitét im Vordergrund.
Google erkennt manipulative Linkstrukturen
und bevorzugt organisch gewachsene,
inhaltlich begriindete Verlinkungen. Off-Page-
-SEO umfasst inzwischen nicht mehr nur
klassische Backlinkstrategien, sondern
auch Digital PR, Social Signals und
Community Engagement.

SEO IM JAHR 2025

DIGITAL PR & BRAND MENTIONS

Sichtbarkeit durch
Autoritat aufbauen

Digital PR hat sich als wirkungsvolles Instrument etabliert, um hochwertige
Backlinks aufzubauen und gleichzeitig die Markenwahrnehmung zu stérken.
Im Gegensatz zu klassischem Linkbuilding zielt Digital PR darauf ab,
relevante Inhalte in den Medien und bei Multiplikatoren zu platzieren.

Pressearbeit & Interviews mit Fachportalen

* Verdffentlichung von e Interviews mit » Gastartikel oder
Pressemitteilungen Geschdaftsfuhrern, Fachbeitrége in
zu Produktinnova- Expertiinnen oder Branchendiensten
tionen, Studien oder Fachexperten fUhren stérken gleichzeitig
Marktanalysenin zu hochwertigen die E-E-A-T-Signale
relevanten Online- redaktionellen Ver- der Website
Medien linkungen

Kooperationen mit Influencern
& Branchenexperten

Gemeinsame Inhalte e Expertenmeinungen Empfehlungs-

(z. B. Ratgeber, White- erhéhen nicht nur marketing Uber per-

paper, Podcasts) die Glaubwirdigkeit, sénliche Netzwerke

sorgen fUr organische sondern fuhren zu erzeugt hochwertige

Verlinkungen auf authentischer Reich- Nischen-Backlinks

Social Media und Blogs weite und digitalen mit hoher Relevanz
Erwdhnungen

Erwahnungen in Foren & Fachblogs

Aktive Teilnahme * Platzierung von » Besonders wertvoll:
an Fachforen, Produkten oder Bei- Erwdhnungen ohne
Communities und frégen in thematisch Verlinkung (Implied
Produktdiskussionen passenden Blogs Links) — Google
(ohne plumpes Link- durch Kooperation erkennt Marken-
dropping) oder Earned Media reputation auch ohne
aktiven Hyperlink
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Social Signals & SEO

Sichtbarkeit durch Nutzerinteraktion

Auch wenn Social Signals (Likes, Shares, Koommentare) laut Google kein
direkter Rankingfaktor sind, beeinflussen sie indirekt die SEO-Performance:
Sie erhdhen die Reichweite, férdern die Content-Verbreitung und steigern die

SEO IM JAHR 2025

Off-Page-SEO ist 2025
mehr als Linkbuilding

Markenbekanntheit — was wiederum zu mehr Backlinks und Traffic fihren kann.

Plattformiibergreifende Content-Strategie

fur Reichweite & Sichtbarkeit

LinkedIn fUr B2B-Branchen & Fachartikel
TikTok fUr edukative Kurzformate & Trends

Instagram fur visuelle Markenstdrkung
& Communitybindung

Social Posts als Multiplikator far neue Inhalte — z. B.
Verlinkung von Blogartikeln, Whitepapern oder Landingpages

SEO-Bonus: Content, der viral geht, wird hdufig
aufgegriffen — auch von redaktionellen Portalen

User-generated Content (UGC) fordern

Rezensionen, Erfahrungsberichte und getaggte
Inhalte starken die soziale Glaubwurdigkeit

Kundenfotos, Challenges oder Videoformate fUhren oft
zu naturlichen Backlinks von privaten Seiten und Blogs

Plattformen wie Reddit oder Quora sind ideal fUr authentische
Diskussionen und Empfehlungen mit Verlinkungspotenzial

Community-Management zur
Engagement-Steigerung nutzen

Aufbau einer aktiven Community rund um Marke
oder Themenfeld férdert langfristige Markenbindung

Direkte Koommunikation fUhrt zu mehr Teilhabe, mehr
geteilten Inhalten und h6herem Engagement

Aktive Communities werden zu Multiplikatoren — sowohl
in Social Media als auch in der organischen Suche

Im Jahr 2025 geht es nicht mehr um den
Aufbau kiinstlicher Linknetzwerke, sondern
um den Aufbau von Vertrauen, Autoritat
und Relevanz im gesamten digitalen Raum.
Hochwertige Backlinks sind nach wie vor
ein zentraler SEO-Faktor - aber sie entstehen
nicht isoliert, sondern durch eine ganzheit-
liche Kommunikationsstrategie.

Empfohlene MaBnahmen fiir nachhaltiges Off-Page-SEO:

Digital PR & Medienarbeit
strategisch aufbauen

Influencer, Experten &
Communities aktiv einbinden

Social Media gezielt fiir Content-
Verbreitung & Markensignale nutzen

User-generated Content &
Markenengagement fordern

Wer Off-Page-SEO als Teil der gesamten Marken- und Contentstrategie
versteht, sichert sich nicht nur bessere Rankings — sondern auch digitale
Relevanz und Vertrauen bei Nufzern und Suchmaschinen gleichermaBen.
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Zusammenarbeit
mit einer
SEO-Agentur

Chancen, Prozesse & Mehrwert

Die Suchmaschinenoptimierung (SEO) ist
eine anspruchsvolle Disziplin im digitalen
Marketing. Sie erfordert technisches
Know-how, redaktionelle Kompetenz,
datengetriebene Strategiearbeit und
kontinuierliches Monitoring — und all das
im Kontext eines sich stéindig wandelnden
Algorithmus. Viele Unternehmen versuchen,

SEO intern umzusetzen. In der Praxis
scheitert dies jedoch hdufig an Ressourcen-
knappheit, fehlendem Spezialwissen oder
mangelnder Strategieumsetzung. Eine
Zusammenadrbeit mit einer spezialisierten
SEO-Agentur schafft hier gezielt Abhilfe und
kann zum entscheidenden Wettbewerbs-
vorteil werden.

1.

ZUSAMMENARBEIT MIT EINER SEO-AGENTUR

Strategische Planung & Wettbewerbsanalyse

Eine erfolgreiche SEO-Strategie beginnt nicht mit MaBnahmen, sondern
mit Analyse. Agenturen verfligen Uber spezialisierte Tools und langjéhrige
Erfahrung, um Mdrkte, Zielgruppen und Wettbewerber prézise zu evaluieren.

Leistungen im Uberblick:

« Entwicklung einer maBgeschneiderten » Abstimmung mit Unternehmens-
SEO-Roadmap mit klaren Zielen und KPls zielen, um SEO strategisch in die

. Gesamtkommunikation einzubetten
« Zielgruppen- und Keywordanalyse

auf Basis realer Suchdaten « Detaillierte Analyse der eigenen

- Wettbewerbsanalyse: Identifikation Domain mif umfassender Auflistung

von Liicken, Chancen & Risiken aller Optimierungspotenziale.
Vorteil:

Unternehmen profitieren von einem objektiven AuBenblick, tiefem
Marktverstdndnis und datenbasierten Handlungsempfehlungen
— ohne Betriebsblindheit.

Technische Optimierung & Content-Strategie

Technisches SEO ist das Fundament jeder Website. Fehlerhafte
Indexierung oder lange Ladezeiten kdnnen die Sichtbarkeit beein-
tfréchtigen — unabhdngig von Content-Qualitédt oder Backlinks.

Leistungen im Uberblick: Content-Strategie & E-E-A-T:

« Crawling- & Indexierungsoptimie- * Erstellung und Optimierung von
rung: Optimierung von robots.txt, SEO-Texten mit Fokus auf Nutzer-
Sitemaps, Canonicals, Robots Meta intention

» Page-Speed-Optimierung » Redaktionspldne auf Basis von Such-
& Core Web Vitals verhalten & semantischer Relevanz

« Strukturierte Daten (Schema.org) « E-E-A-T-konforme Inhalte mit sichtba-
far bessere Darstellung in den rer Expertise, Autoritét & Vertrauens-
Suchergebnissen wurdigkeit

* Mobile-First-Optimierung und « Unterstltzung bei Redaktion,
Barrierefreiheit Content-Audits und Content-Gaps

Vorteil:

Agenturen bringen ein tiefes Verstdndnis fur die Schnittstelle
zwischen Technik und Inhalt mit - und setzen SEO nicht punktuell,
sondern ganzheitlich um.
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3.

Linkbuilding & Digital PR

Backlinks zdhlen weiterhin zu den stdrksten Rankingfaktoren. Doch
der Aufbau qualitativ hochwertiger Verlinkungen ist zeit- und netzwerk-
intfensiv — und fur interne Teams oft schwer realisierbar.

Leistungen im Uberblick:

e Zugang zu einem Netzwerk aus
Fachmedien, Bloggern und Online-Portalen

e Digitale PR-Kampagnen flr organische
Brand Mentions & Erwé&hnungen

e Entwicklung von Linkable Assets
(z. B. Studien, Ratgeber, Infografiken)

e Monitoring & Disavow von toxischen Links,
um Risiken vorzubeugen

Vorteil:
Agenturen denken Linkbuilding als Reputation Management
— mit nachhaltiger Wirkung auf Marke und SEO.

4. Monitoring, Reporting & Anpassung
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SEO ist kein einmaliges Projekt, sondern ein fortlaufender Prozess.
Agenturen stellen sicher, dass alle MaBnahmen kontinuierlich iiber-
wacht, analysiert und angepasst werden.

Monitoring & Reporting durch die Agentur:

e |aufendes Tracking aller relevanten KPIs
(Rankings, Traffic, Conversion-Raten)

e RegelmaBige Reportings & Handlungsempfehlungen
e Friihzeitige Reaktion auf Google Core Updates

e Test-basierte Optimierungen
(z. B. A/B-Tests fur Meta-Daten oder Inhalte)

Vorteil:

Unternehmen erhalten jederzeit transparente Einblicke in den Fort-
schritt — und bleiben bei Suchmaschinenverdnderungen stets auf
dem neuesten Stand.

ZUSAMMENARBEIT MIT EINER SEO-AGENTUR

Externe SEO-Expertise als
strategischer Erfolgsfaktor

Eine professionelle SEO-Agentur bietet mehr
als nur Beratung. Sie ist strategischer Partner,
Umsetzungsexperte und Performance-Treiber.

Tiefe Fachkenntnis in allen Bereichen
des organischen Suchmarketings

Ressourcenersparnis fiir interne Teams
durch Outsourcing komplexer Prozesse

Strategische Begleitung fiir
langfristiges, nachhaltiges Wachstum

Schnelle Reaktion auf Markt-
veranderungen & Google-Updates
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SEO 2025 erfordert
strategische Klarheit,
technische Exzellenz
und redaktionelle Reife

Die Suchmaschinenoptimierung Klassische Taktiken reichen ladngst
hat sich in den letzten Jahren nicht mehr aus: Wer nachhaltig
fundamental verdndert — und sichtbar bleiben méchte, muss
dieser Wandel beschleunigt sich SEO als interdisziplinére Disziplin
weiter. 2025 steht im Zeichen von verstehen — eng verknupft mit User
Nutzerzentrierung, Kl-getriebener Experience, Content-Strategie,
Suche, technischer Prézision und Barrierefreiheit, Markenaufbau und
inhaltlicher Vertrauenswurdigkeit. tfechnischer Infrastruktur.

ZUSAMMENARBEIT MIT EINER SEO-AGENTUR

Die in diesem Whitepaper aufgezeigten Entwicklungen und Handlungs-
empfehlungen zeigen:

User Experience und Core Web Vitals sind keine Neben-

v schauplatze mehr, sondern direkte Rankingfaktoren.
E-E-A-T und Content-Qualitat entscheiden dariiber, ob

2 Inhalte Vertrauen aufbauen und langfristig sichtbar bleiben.

v Google SGE wird das Suchverhalten grundlegend verandern -
und erfordert schon heute eine vorausschauende Anpassung
der Content-Strategie.

< Technisches SEO, Automatisierung und Off-Page-

Strategien bilden das Fundament fiir Skalierung,
Effizienz und Autoritadt im digitalen Raum.

Jetzt ist die Zeit zu handeln. Wer friihzeitig auf
die richtigen MaBnahmen setzt, sichert sich nicht
nur Sichtbarkeit - sondern auch Vertrauen, Reich-
weite und Wettbewerbsvorteile. Ob durch interne
Kompetenz oder mit der Unterstiitzung einer
spezialisierten Agentur: Entscheidend ist, SEO als
kontinuierlichen, strategischen Prozess zu verstehen
- nicht als einmaliges Projekt.
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